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Az igazi. Nyugati márkák és az autenticitás versengő elképzelései a szocializmusban

(Brands, consumption and authenticity in socialist Hungary: The case of jeans)

„Az illat bárkit a maga teljes valójában hirtelen idéz meg; nem csak a szavai vagy a gondolatai lesznek megidézve, hanem a illető a maga teljes fizikai valójában, ami őt vonzóvá, kívánatossá és Ővé teszi. Az illat révén az egész hangulat, személy vagy helyzet előttünk lehet egy nagyon közvetlen, mediálatlan módon. És egy ehhez mérhető erejű vonzereje, varázsa van a tárgyaknak.“

Milena Veenis: ‚Consumption in East Germany. The Seduction and Betrayal of Things‘. Journal of Material Culture, 1999, Vol 4(1): 79-122, p 79.
Dolgozatomban a farmernadrág szocializmuskori történetének egy fontos aspektusát tárgyalom, mégpedig, hogy a mit jelentettek a márkák és általában a nyugati farmerek a szocialista tervgazdaság kulturális és társadalmi kontextusában, különös tekintettel a marketing hiányára, a nyugati holmik hozzáférhetetlenségére vagy az áruhiányra. A kutatás alapjául az a mintegy 130 írott beszámoló szolgál, melyben szerzőik elmesélik első farmerjuk történetét. (Az anyag alapján alkotott első következtetéseim megjelentek: ‘Sartorial Manoeuvres in the Dusk: Blue Jeans in Socialist Hungary.’ In F. Trentmann & K. Soper (eds.) Citizenship and Consumption. London: Palgrave Macmillan, 2008.) Ebben az érdekes forrásanyagban észrevettem egy visszatérő motívumot, mégpedig, hogy a farmer eredetisége (nyugati eredete, illetve márkája) mily sokféle módon kapcsolódik az adatközlő életének más, a személyes egyszeriséggel kapcsolatos olyan aspektusaival, mint a közszemlére kitett test, az individualizált ruhadarab, a személyiséget új helyzetbe helyező körülmény, új időiséget adó tárgy stb. A farmer eredetisége érdekes személyes, esztétikai, politikai, társadalmi és pszichológiai aspektusokon keresztül kapcsolódik a beszélő élete autentikussága  kérdéséhez, és mindeközben a márka fogalmát is sikerül lassan kiszabadítani a fétis-vád szorításából.  A kutatás következtetéseit tekintve túl kíván lépni a farmernadrág megszokott, hidegháborús értelmezésein, továbbá bemutatja, hogy a farmertörténetekben a szó szoros értelemben testet öltött (incorporated) emlékezet miként járul hozzá a szocializmus emlékezete pluralizálódásához. Az a tény pedig, hogy jelen kutatást egy gyarapodó globális kutatói hálózat (Global Denim Project: http://www.ucl.ac.uk/global-denim-project/) tagjaként végzem, megmutatja, hogy a megfelelő analitikus fogalmak megválasztásával egy mégoly tényleg reménytelen partikularitás is hozzá tud tenni a kortárs globalizálódó társadalomtudományhoz, mint a farmernadrág kérdése a Kádár-korszakban.

� Eötvös Loránd Tudományegyetem





