Marián Béla

56 emlékének átadása

(Intergenerational transmission of the memory of 1956)

50 évvel 1848 március 15-e után máig ható érvénnyel kanonizálódott március 15-e ünneprendje és az ünnep szimbólum rendszere. Pedig 1848 után legalább olyan éles belpolitikai viták folytak a szabadságharcról, illetve annak ürügyén, mint manapság 1956 kapcsán. Ugyanakkor a kiegyezés után a történelmi emlékezet képes volt egymás mellé ültetni a nemzet panteonjába Petőfit, Kossuth Lajost, Széchenyi Istvánt, Deák Ferencet és Táncsics Mihályt. 

Az 1956-os forradalom kapcsán viszont nincs semmilyen közmegegyezés, és évről-évre a durva politikai megosztottság jegyében zajlanak a megemlékezések. Ez pedig kicsit sem vonzó, követhető és érhető a fiatalok számára. A felnövekvő nemzedékek érzelmeinek és képzeletének megragadása nélkül viszont aligha válhat október 23. március 15-höz hasonló ünnepnappá.

2006-ban a Marketing Centrum két kutatással tisztelgett a forradalom 50. évfordulója előtt. A felnőtt lakosságot reprezentáló felmérés legfontosabb tanulsága az, hogy 1956 emlékének ápolása nem kanonizálódott, és Nagy Imrén kívül nincsenek közismertnek tekinthető hősei a forradalomnak. A forradalom céljairól is csak kevés honfitársunknak van pontosnak tekinthető képe, és még a veszteséglistánk is nagyon pontatlan: a fegyveres harcok és a megtorlások áldozatainak számát erősen túlbecsüli a közvélemény, az ’56 után emigrálók számát viszont hajlamosak alábecsülni az emberek. 

A Marketing Centrum a 1956-os Intézettel együttműködve a 2006-os Szigetfesztiválra látogató fiatalok körében is készített egy felmérést. Ennek eredményei minden tekintetben összhangban vannak a lakossági felmérés eredményeivel. Így mindössze a Sziget fesztiválra látogató fiatalok tizede mondta azt, hogy nemzeti ünnepeink közül október 23. jelenti számára a legtöbbet, Angyal István nevét pedig semmivel sem érezték többen ismerősnek, mint a kitalált nevű Zalai Zoltánét.
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