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Osszefoglalé: A tanulmany a magyar vidéki tarsadalomban 6j csoportként megjelend, un. kreativ néi vallal-
kozokat elemzi vidékszociolégiai megkozelitésben. A tanulmany egy kvalitativ szocioldgiai vizsgdlatra épiil,
amelyben 48 félig strukturdlt interju késziilt olyan kreativ vidéki vallalkozénokkel, akik kreativ és jito ter-
mékeikkel, valamint szolgéaltatasaikkal az elmult évtizedekben jelentek meg a vilaghalén, a vidéki fesztivélo-
kon, illetve a helyi gazdasdgban, Gj tevékenységi tipust és 4j életformat teremtve a vidéki Magyarorszagon.
Az elemzés kézéppontjiban a vallalkozdsalapitas motivéacidja dll. Az empirikusan megalapozott tipusalkotds
modszerével a tanulmany a kreativ vidéki vallalkozéndk harom tipusat: az anyavallalkozdkat, a karriervalté-

kat és a nosztalgiavéllalkozdkat azonositja.
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Bevezetés

A tanulmany a vidéki tarsadalomban Gjonnan megjelené és kordbban még nem vizs-
galt néi vallalkozok egy csoportjat elemzi vidékszocioldgiai megkozelitésben. A tanul-
many a vizsgalt vidéki vallalkozéndket a kreativ gazdasig tagabb meghatarozasibol
(DCMS 2001) kiindulva, de vidékszociolégiai kontextusba (Bell-Jayne 2010) helyez-
ve kreativ véallalkozoként definidlja. A vidéki kreativ gazdasdg meghatdrozé sajitossa-
ga, hogy egyszerre vannak jelen benne a kreativitids hagyomanyos és kortars formai.
Mindebbdl kiindulva az elemzés targyat azok a néi véllalkozok és kistermelk jelen-
tik, akik kreativ és 0jit6 termékeikkel, valamint szolgéltatdsaikkal - az élelmiszerektél
és a kozmetikumoktdl a dizajntermékeken 4t a turizmusig - az elmult évtizedben je-
lentek meg a vilaghalén, a vidéki fesztivilokon és a helyi gazdaségban, Gj tevékenységi
tipust és U] életformat teremtve a vidéki Magyarorszdgon. A tanulmany alapjat egy,
a kreativ vidéki véllalkozénoék korében 2015-2020 kozott végzett kvalitativ szocio-
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légiai vizsgalat® jelenti, amelynek keretében 48 interju készilt kreativ és innovativ
tevékenységet végz6 vidéki vallalkozonskkel.

A villalkozaskutatasi szakirodalomra tdmaszkodva (Ahl 2006; Driga et al. 2009;
Sofer-Saada 2017) a tanulmdny a véllalkozés és a vallalkozénék kutatdsanak klasz-
szikus kérdését, a vallalkozasalapitds motivaciéjat allitja az elemzés kézéppontjaba.
Emellett a vallalkozdskutatas tovabbi altaldnos kérdései, tgymint a csaldd és a munka
dsszehangolasa (Geambagu 2019) vagy az énmegvaldsitas is az elemzés targyat képe-
zik. A vidékszocioldgia vidéki nékkel foglalkozé irodalmara tdmaszkodva (Bock 2004;
Brandth-Haugen 2014; Little-Austin 1996; Tuitjer 2018) a tanulmany a kreativ val-
lalkozéndk elemzésében kozponti kérdésként targyalja a vidékidill és a valasztott val-
lalkoz6i tevékenységek kapcsolatat. Azaz hogy a tevékenység mennyire kapcsolédik a
tradiciondlis vidéki hagyomanyos tevékenységekhez, a hagyomanyos néi szerepekhez
vagy azok képzetéhez. A szakirodalom hangsulyozza, hogy a ,vidékidill” erételjesen
épit a hagyomanyos néi szerepekre a csalddban és a helyi tarsadalomban, illetve meg-
erdsiti azokat (Brandth—-Haugen 2014; Little-Austin 1996). Mindezekbdl kiindulva a
tanulmany célja, hogy a vallalkozasalapitds motivicidja alapjan — kiilonos tekintettel
a csaldd és a munka 6sszehangolasa, valamint a vidékidill dimenzi6ira — meghataroz-
za a kreativ vidéki véllalkozéngk legjellemzébb tipusait.

A vallalkozasalapitas motivécidja alapjan a vidéki kreativ vallalkoz6nék harom ti-
pusa valt azonosithatéva. Az elsé tipust az anyavdllalkozok alkotjak, akik szamara a
vallalkozasalapitds f6 motivacidja a csalddi élet és a munka egyensulydnak megterem-
tése, egy rugalmas munka megtaldlasa, amely mellett csalddi szerepeikre is jut idejik.
A masodik tipusba azok a vallalkozéndk kerultek, akik tobb évtizedes karriertt utan,
a csaladi és féleg anyaszerepek lazuldsaval doéntenek a vallalkozdsalapitds mellett,
amelynek f6 motivacidja az 6nmegvaldsitas. A véllalkozéndk ezen tipusat karriervdl-
ténak nevezzitk. Végiil a harmadik tipust az Un. nosztalgiavdllalkozok alkotjak, akik
szdmdra a f6 motivaciét a véllalkozasalapitdshoz a vidékidill iranti vagy és igény jelen-
ti, igy tevékenységiik is nagymértékben épit és tdmaszkodik a vidék hagyomdnyaira.

A vizsgalt vidéki vallalkozondk kozos sajatossdga, hogy jellemzéen iskoldzott, sokszor
magasan iskolazott, kézéposztalyi statusza nékrél van szé. Minden tipusban megtalaljuk
a varosbdl vidékre koltozéket. A vidéki nék véllalkozasalapitdsanak alapja a kozéposztalyi
statusz. Az eredmények tehat azt jelzik, hogy a vidéken él6 kézéposztilybeli n6k szamara
jelent valasztasi alternativat a vallalkozasalapitas és annak az un. kreativ, innovativ formaja.

Vidéki nék és vidéki vallalkozénék — elmélet hattér

A vidékszociolégidban mind a nék, mind a vallalkozas kutatdsa viszonylag 4j kelet
témanak szamit, mindkett6 az 1980-as évek végétdl jelent meg a vidékrél vald tudo-
manyos gondolkodasban (Whatmore 1988; Wortman 1990).

1 Csurgé Bernadett Bolyai Posztdoktori Osztondija (2015-2020) keretében zajlé Kreativ vallalkozénék a vidéki Magyarorszagon
cimd kutatas.
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A vidéki véllalkozdsok kutatasidnak egyik kozponti kérdése a helyi bedgyazottsdg,
amely a vidéki vallalkozas meghatarozasanak fontos kritériuma (Labrianidis 2006).
A vidéki vallalkozas fogalmat a szakirodalom olyan véllalkozasként hatarozza meg,
amely helyi embereket foglalkoztat, helyi szolgaltatdsokat haszndl és nyujt, és jove-
delmet general a vidéki térség szamara (McElwee-Atherton 2011). A vidék irdnti no-
vekvé kereslet, ugymint a rekredcids szolgaltatasok, a kikoltozés, a turizmus pedig
egyre tobb lehetéséget kinalnak a vallalkozédsalapitdshoz (Csurgd et al. 2019; Kordel
2016; Overbeek 2009; Ray 1998). A vidéki véllalkozasok egyik jellemzé sajatossaga,
hogy tgy hoznak létre valami Gjat, teremtenek hozzdadott értéket, hogy kézben a he-
lyi eréforrasokra, hagyomanyokra épitenek, és a helyi kiilonlegességeket, egyediséget
teszik druva (Overbeek 2009; Pato-Teixeira 2016; Ray 2006). A helyi bedgyazottsag,
a helyhez és a helyi hagyomanyokhoz kotédés a vizsgalt téma, a kreativ vidéki val-
lalkoz6ndk szempontjibdl is kiemelt jelentséggel bir. A késébbi elemzésben fontos
szempontként jelenik majd meg.

A vidéki nékkel kapcsolatos vidékszocioldgiai megkozelitések kozil a vizsgalt
téma szempontjabdl kiemelten fontos a néi identitdssal, valamint a vidékidill és a
tarsadalmi nemi identitds kapcsolataval foglalkozé irodalom.

A vidékszociolbgiai vizsgalatok azt mutatjik, hogy a vidék atalakuldsa jelentés ha-
tassal van a nék identitadsara. A fejlett, nyugati tarsadalmakban az elmult évtizedek-
ben lezajlott valtozasok, Ggymint az iskolazottsag és a farmon kiviili karrierlehetésé-
gek jelent6s mértékben dtalakitottik a vidéki nék életét, ami a tradiciondlis nemi sze-
repek Ujraértelmezését és atalakuldsat is maga utdn vonta (Csurgd 2013; Gustavsson
2020; Munkejord 2006). Az elemzések szerint a ,vidéki né” egy rendkivil heterogén
tarsadalmi kategériava valt. A vidéki nék énképében egyszerre van jelen a véltozas és
a kontinuit4s. A nék hagyomaényos, jellemzden példdul az agrartermeléshez (mez6-
gazdasdg, haldszat, bordszat stb.) kapcsol6dé szerepei és gyakorlatai a valtozo tarsa-
dalmi nemi viszonyok és identitasok fiiggvényében alakulnak (Gustavsson 2020). A
vidéki nék identitdsanak tdrsadalmi konstrukciéjaban ugyanakkor tovébbra is jelends
szerepe van a hagyomanyos csalddon belili nemi szerepeknek (Agg-Phillips 1998;
Csurgé 2002; Little-Austin 1996; Tuitjer 2018). A tradicionalis vidék képzetéhez a
tradiciondlis nemi szerepek képzete tdrsul. A mez8gazdasagi termelésben a né don-
téen lathatatlan, vagy legfeljebb aldrendeltként jelenik meg (Alston 2006; Seuneke-
Bock 2015). Ugyanakkor a nék farmon kiviili munkavéllaldsa, valamint a multifunk-
ciondlis mez&gazdasdgi véllalkozasra valé valtds — amelyben a néknek kulcsszerepe
van - atalakitja a nék identitdsit, ami ellentétben &ll a farmon és a csalddon belali
korabbi statuszukkal (Brandth-Haugen 2014; Seuneke-Bock 2015). Az identitashoz
kapcsolédd, fontos Gj téma még a vidékreprezentacid, azaz dontéen a vidékidill és a
tarsadalmi nemi identitds kapcsolata (Brandth-Haugen 2014; Little-Austin 1996).
A ,vidékidill” fontos szerepet jatszik a hagyomdnyos nemi szerepek fennmaradasa-
ban vidéken. A vidékidill két meghatdrozé eleme a csaldd és a kozosség, amely 6sz-

szekapcsolddik a hagyomanyok és a folklér irdnt érzett nosztalgiaval, fontos eleme
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tovabba a vidéki csaladi haz, valamint a hozza kapcsolédé jelentések és gyakorlatok
(Csurgé 2013, 2014; Little-Austin 1996; Tuitjer 2018). Kutatdsok bizonyitjik, hogy
a ruralitds imdzsa szdmos ponton 6sszekapcsolédik a tradicionélis nemi viszonyok
képzetével (Csurgé-Megyesi 2006; Heather et al. 2005). A nék identitdsdnak alapjat
az anyasag, a hdztartas és a vidéki kozosséghez vald kot6dés jelenti. A vidéki nék iden-
titdsa tehét erésen kapcsolddik a vidékrdl alkotott képzeteikhez, elképzeléseikhez. A
nemi elkilonilés erésen kothetd a vidéki élet azon sajatossagahoz, amelyben a koz- és
a magdanszféra kett4ssége Gjra megerdsodik. Ez a kettGsség pedig erételjesen nemi
alapt: a kozszféraban, a hivatalos gazdaségi életben a férfi a dominadns, mig a ma-
ganszféra néi teriletként hatarozédik meg, ezt erdsiti a nék erételjes kapcsolddasa a
csaladi hazhoz mint a csaladi élet kézponti helyszinéhez, valamint ennek jelentéséhez
(Tuitjer 2018). Ugyanakkor az 4j tevékenységek és tudasok, mint példaul a turisztikai
szolgaltatas atalakitjdk a nék helyét a csaladi gazdasagban, a csaladban és a helyi ko-
zOsségben egyarant (Brandth-Haugen 2014). Ezek a kérdések és szempontok a vidéki
kreativ néi véllalkozok elemzésében is kiemelt szerepet kapnak.

Bar a vallalkozéndk téméja egyre nagyobb érdeklédésre tart szdmot a tarsadalom-
tudomanyos szakirodalomban (Ahl 2006), a vidékszociolégidban még ma is margina-
lis témanak szamit.

A néi viéllalkozoékkal kapcsolatos vizsgélatok £6 témai kozott megtaldlhaté a néi
véllalkozok személyes hétterének és uzleti tulajdonsagainak, valamint a véllalkozas-
inditdsi motivacidknak a vizsgalata. A vallalkozéi szellem, a vezetési gyakorlatok,
stratégiak, a halézatépités, illetve a csalad és a vallalkozds 6sszehangoldsanak a kérdé-
sei, valamint a t6kéhez valé hozzaférés (Ahl 2006) a vidéki vallalkoz6nék vizsgalata-
ban is fontos témak. Emellett a véllalkoz6néknek van egy olyan csoportja, amelynek
a vizsgélata a kreativ vidéki vallalkozénék kutatasa esetében is megkeriilhetetlen. Ez
a néi vallalkozdi csoport a ,mompreneur’-6k, azaz anyavallalkozdék csoportja, amely
a vallalkozénékkel kapcsolatos irodalom — hasonléan a vidéki vallalkozénskhoz — egy
kevésbé vizsgilt részét jelenti. Az anyavallalkozdk és a vidéki vallalkozén8k szamos
ponton atfedésben vannak, ugyanakkor a szakirodalomban ez a kapcsolédas eddig
szinte lathatatlan maradt. Az anyavallalkoz6k, mompreneurdk, azok a vallalkoz6nék,
akiknél a csalad és a karrier 6sszehangoldsa a véllalkozasalapitds egyik £6 motivicidja,
és akiknél a tevékenység is gyakran kapcsolédik olyan hagyomanyos néi tevékeny-
ségekhez, mint a f6zés, a gondoskodas, a nevelés, az dpolas (RichommeXHuet - Vial
2014). Az 1990-es évek végén indult el a mompreneurmozgalom az Egyesiilt Alla-
mokbdl, és azéta az Egyesiilt Allamokban és Kanadaban kériilbelil 6-7 millié néi val-
lalkoz6 kapcsolédott be. Bar atfogé vizsgalatok nem szilettek a mompreneurdkrél,
néhany kisebb kutatds adataibdl az latszik, hogy Kanaddban példdul minden ne-
gyedik-6t6dik kisvallalkozast nék alapitanak, akiknek 80%-a kisgyermekes anya
(RichommeXHuet - Vial 2014). Hasonlé tendencidkat mutat egy 2013-as brit felmé-
rés, miszerint tobb mint 1,2 milli6 teljes vagy részmunkaidében 6nfoglalkoztaté né

van Nagy-Britannidban, és ezeknek tébb mint egyharmada 30 év alatti, akiknek 74



8  Szociolégiai Szemle, 2020/4

szazaléka akkor kezdett véllalkozni, amikor a gyermekitk még nem volt 2 éves. Ez
azt jelenti, hogy Nagy-Britannidban a becslések szerint az 1,2 millié véllalkozénébél
300000 a mompreneur (Morrison 2013). Geambasu Réka (2019) az erdélyi magyar
anyavallalkozdkra vonatkozo kutatasa szerint ezek a vallalkozénék alapvet6en maga-
san iskoldzott, j6 anyagi helyzetd, k6zéposztalybeli nék. Magyarorszagon még nem
késziiltek felmérések a mompreneurckrél, de valdszinileg hasonl6 képet kapnank. A
hazai vallalkoz6ngk vizsgalata sem az anyavallalkozoékra, sem a vidéki vallalkozénék-
re nem tér ki. A korabbi kutatasok azt mutatjak, hogy az 1990-es években a magyar
vallalkozénék kézott magas volt a mellékalldsban vallalkozok ardnya, és a véllalkozas-
alapitds motivaciéi kozott sokszor a megélhetési kényszer szerepelt. A tevékenységek
kozott leginkabb a kereskedelem volt népszerd, és a vallalkoz6nsk kérében meglehe-
tésen alacsony volt az innovativ tevékenységet végzék aranya (Nagy 2007). A hazai
vizsgalatok azt is megmutattak, hogy a nék aranya a vallalkozok kozott alacsony, s6t
statisztikailag kevesebb esélyiik van a vallalkozasalapitasra (Kuczi 2011). Ezt mutat-
jék az OECD legfrissebb, 2019-es adatai is (OECD 2021a), miszerint az énfoglalkozta-
t6 vallalkozok aranya a foglalkoztatott férfiak korében 12,9%, mig a néknél 8,3%, és
ezzel Magyarorszag az OECD-orszagok kozott az alacsonyabb néi 6nfoglakoztatékkal
rendelkezgk kozé tartozik (1.4bra). Hasonlé képet kapunk, ha az alkalmazottal ren-
delkez6 és nem rendelkezé vallalkozasokat nézziik nemek szerinti bontasban? (OECD
2021b, 2021¢).

1. dbra: Az 6nfoglalkoztatok aranya nemek k6zé6tti bontasban az OECD-orszagokban (2019)
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Forrds: Sajdt szerkesztés a 2019-es OECD adatok alapjdn (OECD 2021a)

2 Vidék-varos bontasban nem allnak rendelkezésre adatok.
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A nék helyzetét a vidéki vallalkozdi szféraban nem csak Magyarorszagon, de Eurépa-
ban mindenhol nagyon kevés szerzé elemzi, és legtobbszoér ezek a vizsgalatok sem a
vallalkozaskutatds, sem pedig a néi vallalkozasok kutatdsinak irodalmédba nem agya-
z6dnak be. A vidéki véllalkozéndék kutatasa inkdbb a vidéki nék helyzetét elemzé vi-
dékszocioldgiai irodalomba helyezhet6 el. A kutatasok szerint (Bock 2004; Seuneke—
Bock 2015) a termelést kiegészits, tgynevezett multifunkcionalis tevékenységekben
a farmon él6 néknek koézponti szerepik van. Dontéen az alkalmazkodds és a tobb-
letfeladatok jellemzik 8ket, killonos tekintettel arra, hogy a nék az 4] tevékenységei-
ket beillesztik a szokasos feladataik kozé, és ugy végzik vallalkozdi tevékenységeiket,
hogy az ne zavarja meg sem a csalddot, sem a gazdasigot (Bock 2004). Ugyanakkor
az Uj tevékenységek megviltoztatjak a nék — alapvetSen aldvetett — szerepét a csa-
ladi gazdasagban, és nagyobb 6énéllésagot, valamint autonémiat is eredményeznek
(Seuneke-Bock 2015). A vidéken él6, déntSen a mezégazdasig alternativijanak sza-
mité vagy a tradicionalis nemi szerepekhez kapcsol6dé tevékenységet (agroturizmus,
kézmiivesség, turizmus, gondozas és dpolds vagy élelmiszertermelés és feldolgozas)
végz6 nok igyekeznek 6sszehangolni a csaladi feladataikat és a karriert, egyensulyra
torekedve szakmai és személyes céljaik kozott. Jellemz6, hogy inkabb egyediil dol-
goznak, partner és alkalmazott nélkiil, felkésziilve arra, hogy ha a csaldd vagy a farm
mellett nem lenne fenntarthaté a véllalkozas, konnyebben abbahagyhassdk. Tovdbba
jellemzé még, hogy kis volument véllalkozdsokat hoznak létre a kénnyebb kezelhe-
t6ség érdekében. Fontos sajatossdguk, hogy helyi eréforrdsokat hasznalnak, lokalis
tudasra épitenek, és figyelnek a helyi igényekre (Bock 2004).

A vizsgélatok azt mutatjik, hogy az agroturisztikai vagy mdas néven farmturiz-
mushoz kapcsolédé vallalkozasi kezdeményezésekben a nék uttérd szerepet jatsza-
nak. A francia farmgazdasidgban él6 nék példdul jelent8s mértékd mezbégazdasagi
munkat végeznek ardnytalanul sok hizimunka mellett, és még az agroturizmus tevé-
kenységébdl is nagyobb részt vallalnak, mint a férfiak (Wright-Annes 2014). Sokan
azt gondoljak, hogy a nékre jellemz6 készségek és kompetencidk jol alkalmazhatdéak
az agroturizmusban: a takaritas, a f{6zés, a gyermek- és az idésgondozas tulajdonkép-
pen a hagyomdnyos néi szerepelvirasi normak kiterjesztése a gazdasdg teriiletére
(Brandth-Haugen 2010). Ugyanakkor az agroturisztikai szolgaltatdsokban a mezé-
gazdasdg és a vidéki élet komplex képe reprezentaldédik a fogyasztok szamadra, és eze-
ken a reprezentacidkon keresztiil a nék befolydsra tudnak szert tenni a csalddban és a
gazdasdgban egyarant, ami megvaltoztatja a csaldadon és a tdrsadalmon belili pozicié-
ikat is (Brandth-Haugen 2010; Wright-Annes 2014).

A kutatasok azt is bizonyitjak, hogy 6sszehasonlitva a varosi és a vidéki, valamint
a férfi és a néi vallalkozokat, a vidéki néi véllalkozék tobb akadallyal néznek szembe,
mint a férfiak (varosiak és vidékiek egyarant), és a varosi néi vallalkozokhoz képest
is hatranyban vannak (Merrett—Gruidl 2000; Sofer-Saada 2017). A vidéki elhelyez-
kedés jelentss hatassal van a véllalkozasalapitasra. A vidéki nék kevésbé hisznek a

véllalkozéi képességeikben (Driga et al. 2009). Mds kutatdsok szerint a vallalkozas
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vidéki elhelyezkedése sokkal inkdbb hatdssal van annak sajatossagaira (profit, volu-
men, tevékenység stb.), mint a vallalkozé neme énmagiban (Merrett—-Gruidl 2000).
Ezzel egyutt a vidéki nék véllalkozasai — az otthoni kisvallalkozastél a nagyvallalko-
zasig — a vidéki csaldd és gazdasag, valamint a helyi kozosség fennmaraddsanak és
a vidékfejlesztésnek jelentds tényez6i (Bock 2004; Driga et al. 2009). Anthopoulou
(2010) elemzései szerint a gorog vidéken az utébbi években egyre nagyobb szaimban
jelentek meg a helyi élelmiszertermelésre szakosodé kis néi vallalkozdsok. Ezeknek a
vallalkozdsoknak az elemzése azt mutatja, hogy a vallalkoz4s alapitdsa a nék szamara
inkabb a csalddi jévedelem kiegészitésének eszkozét jelenti, mint a személyes karri-
erjuk megvaldsitisat. A nék jellemz8en a helyi er6forrdsokra és a hagyomanyos helyi
tudasra épitik véllalkozasaikat. A vallalkozas kicsi és rugalmas méretével, valamint
a vallalkozas csaladi jellegével igyekeznek a kockazatot minimalizdlni. Ugyanakkor
ezek legtobbszor dinamikus és gyakran innovativ vallalkozasok, amelyek képesek al-
kalmazkodni a fogyasztéi piac igényeihez is.

Bar a néi véllalkozok kérdésével jellemzéen nem kapcsolédik éssze, de a téma
szempontjabol fontos megemliteni, hogy az innovacié és a kreativitas vizsgdlatdnal
a vidékszocioldgia alapvetéen két megkozelitést hasznal, a kultiragazdasigot (Ray
1998), valamint az ehhez kapcsol6dd, de 6nallé megkozelitésként is felfoghaté vidéki
kreativ gazdasdgot (Bell-Jayne 2010; Herslund 2012; Mitchell 1998). Ez utébbi meg-
kozelités fontos kiindul6pontja a vidéki kreativ vallalkozénék meghatarozasanak is.

A vidéki kreativ gazdasig kérdésével meglehetésen kevés szerzé foglalkozik. A jel-
lemz6 témdk tekintetében ezek kozott néhdny kutatas vizsgalta a kézmivesség sze-
repét a vidékfejlesztésben az Egyesiilt Kiralysagban (Collins 2004; Moya et. al 2001).
Bunting és Mitchell (2001) pedig a vidéken él6 miivészeket kutatta Kanadéban, és
emellett még néhany ausztrdl kutatds foglalkozik a vidéki fesztivilok és a kreativ
gazdasig kérdésével (Gibson 2002). A kreativ gazdasag ugyanakkor a sokkal népsze-
riibb kultiragazdasdg (Ray 1998) kérdéséhez is kapcsolodik, tébb kutatas vizsgalja a
miivészet és a kézmiivesség szerepét a vidéki versenyképességben (Bell-Jayne 2010),
valamint a vidéki kreativ gazdasdggal kapcsolatos vizsgdlatoknak is az egyik jellemz6
kérdésfeltevése, hogy hogyan kapcsolédnak vagy jelennek meg ezek a tevékenysé-
gek a vidéki helyi vagy regionlis fejlesztési stratégidkban (Collins 2004; Shucksmith
2018). A kreativ gazdasagot alkot6 dgazatok osszetett jellegébdl és alapvetSen va-
roshoz kotétt definiciéjabdl kiindulva a vidékkutatok amellett érvelnek (Bell-Jayne
2010; Kneafsey et al. 2001), hogy vidéken a kreativ gazdasag masként épil fel, mas
szektorok és masféle dgazatok kozotti kapesoldédasok jellemzik. A kreativ munka vagy
gazdasag a vidéki kontextusban gyakran ésszekapcsolédik a vidékidillel. A kreativ
gyakorlatoknak van egy tradiciondlis, jellemz8en a népi kultardhoz kapcsol6dé ré-
sze, ugyanakkor a vidék termékei és szolgaltatasai irdnt megnovekedett 1j, jellemz6-
en kiils6 fogyasztoi igények ezeket a tradicionalis kreativitdsformdkat is 4talakitjak,
mikézben 4j tevékenységeket is generdlnak. A kutaték hangsulyozzak az j, flexibilis,

a fogyasztoi igényekre reagald vallalkozoi kultira megjelenését vidéken, ami egyrészt
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fesziltségben van a tradiciondlis kreativitdsformdkkal, masrészt Gjraértelmezi azt,
mikoézben a varosias kreativ tevékenységeket és a varosi értelemben vett kreativitast
is megerdsiti vidéken (Bell-Jayne 2010; Flgysand-Jakobsen 2007). A magyar vidéki
kreativ vallalkozéngk kortulhatarolasa a fenti szempontokra épiil.

Amint azt kordbban mar emlitettik a vidéki vallalkozéndkre vonatkozéan Ma-
gyarorszagon eddig nem késziiltek atfogé vizsgilatok. Néhiny kutatds azonban ki-
tér a mezdgazdasagi vallalkozdsokban tevékenykeds nék helyzetére (Kovacs 2016). A
mezégazdasagi vallalkozék a rendszervaltast kovets vidéki tarsadalom egyik 6j réte-
gét jelentik. A mez6gazdasigi magangazdasigok és ezen belill f6ként a kis- és kozepes
véllalkozdsok egyik legfontosabb jellemzéje, hogy jelent8s mértékben csaladi alapon
szervezbédnek, és alapvetSen a csaldd munkaerejére épitenek. Ezeket a gazdasagokat a
rendszervaltast kovetd piaci kihivasokra hoztak létre, a £6 cél a profittermelés, és ezen
keresztil a jolét, valamint a tdrsadalmi felemelkedés biztositasa volt (Csurgd 2002;
Csurgo et al. 2016). Egy, a 2000-es évek elején végzett kutatds (Csurgd 2002) ered-
ményei szerint a mezdgazdasagi vallalkozé csaladokban a feleségek nagyobb beleszé-
lassal rendelkeznek a csaldd mindennapos tgyeibe, mint a tradiciondlis parasztcsa-
ladban. A n6k tobbsége arrdl szamolt be, hogy a csalddi magangazdasag létrejottével
megnétt a kozos dontés ala tartozoé kérdések ardnya, hiszen ezek a dontések mindig a
csaladi gazdalkodas eredményei. Nemcsak a férj, hanem a feleség életében is kiemel-
ked6 szerepet jatszik a gazdasag. Kialakult egy, a mez8gazdasagi vallalkozasok alap-
jat képezg jellegzetes csaladforma, a modern farmercsalad Magyarorszagon is, amely
nem azonos a parasztcsaldddal. A mezdgazdasidgban tevékenykedd, csaladi gazdasa-
gok — bar néhany esetben atfedésben vannak a kreativ véllalkozénék véllalkozasaival,
egyenléségjel nem vonhaté a két csoport kozott — a kreativ vidéki vallalkozénskhoz
hasonléan egy 4j csoportjat jelentik a vidéki tdrsadalomnak és gazdasdgnak.

Osszességében elmondhat6, hogy a korabbi elemzések azt jelzik, hogy kiils6 és
személyes tényezdk egyarant szerepet jatszanak a vidéki nék véllalkozasalapitasaban.
Ilyen a kor, a csalddszerkezet — amely lehetGséget biztosit a sziil6i feladatok atalakita-
séra, a rugalmasabb napi idébeosztds megteremtésére —, tovabba ilyen a korabbi veze-
t6i és szakmai tapasztalat, az iskolai végzettség, az anyagi fiiggetlenség és a rugalmas
munkavégzés vigya, a farmgazdasag és az iizlet elhelyezkedése, valamint a munkahe-
lyi biztonsdg hidnya. Fontos megallapitasa a kutatasoknak, hogy a nék véllalkozasait
legtobbszor kiegészits tevékenységként tartjak szamon, killonos tekintettel a kicsi,
nem farmgazdasag-alapd, otthon végzett tevékenységekre, amelyek legtobbszor ki-
egészits bevételforrast jelentenek, és nagymértékben figgenek a csaladi kotelezett-
ségek rugalmassagatdl, valamint a tevékenység tipusatdl is. A nék vallalkozéi viselke-
désének hatterében tehat szamtalan egyéni stratégia 4llhat, amelyben hangsulyos a
karrier és a csalad konfliktusa, és amelynek célja a kockdzat minimalizalasa.

Mindezekbdl kiindulva, a vidéki nék és vallalkozénék kutatasanak irodalmara ala-
pozva, a tovabbiakban a kreativ vidéki vallalkozénék esetében a véllalkozdsalapitas

motivaciéit kozéppontba allitva azt vizsgaljuk, hogy a n6k csalddon beliili szerepe, az
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identitds, valamint a vidékidill és a nemi szerepek kapcsolata hogyan hat a vallalko-
zdsalapitasra, és ezen dimenziék mentén milyen jellegzetes tipusai killonbéztetheték
meg a kreativ vidéki véllalkozénéknek.

Minta és médszerek

Az elemzés empirikus alapjat 48 félig strukturalt mélyinterja jelenti, amely 2016-
2020 kozott késziilt olyan vidéki vallalkozéndkkel, akik valamilyen innovativ és/vagy
kézmiives tevékenységet végeznek, valamint vidéken, jellemzéen kisvirosban vagy
faluban élnek. Mivel a kreativ vidéki vallalkozonék csoportja feltdratlannak szamit,
igy meghatdrozasa és pontos definicidja is a kutatas targyat képezi. Els6 1épésként
a vizsgalati populdcié meghatarozasidhoz egy, a kutatast segitd listat készitettem,
ahol 6sszegytjtottem a vidéki, déntben a vidék imazsahoz kapcsolddé tevékenységet
folytato vallalkozéndk legfontosabb elérheté adatait: név, cégnév, tevékenységtipus,
telepiilés, megye, régid, elérhetdségi adatok (e-mail, telefon, weblap). A kreativ vidéki
vallalkozéndk lehataroldsandl figyelembe vettem a vidéki kreativ gazdasdg irodalma-
nak f6 megkozelitéseit, és azokat a vallalkozéndket gyijtottem dssze, akik egyrészt
kapcsol6dnak a hagyomanyos vidéki kreativitdsformakhoz (pl. fazekasok, valamilyen
helyi termék készit6i), masrészt a kreativ szektorok definicidja szerinti tevékenysé-
geket végeznek (kézmivesség, dizdjn, miivészeti tevékenység, innovativ szolgaltatas,
rekldm, zene, konyvkiadas, oktatas, IT-szolgaltatas stb.). A lista elkészitéséhez azokat
az internetes portalokat hasznéltam (pl. meska.hu), ahol jellemzéen kézmiives és élel-
miszertermel6 vallalkozokat taldlunk, és ezt egészitettem ki a néi véallalkozékhoz kot-
hetd, online oldalakon elérheté vallalkozéndk adataival (gazdagmami, mompreneurs,
vegyélhazait), illetve egyéni Facebook-oldalakat és webshopokat, valamint a kordbbi
kutatdsok adatait (Csurgé 2014, 2016; Csurg6 et al. 2019; Csurgé—Megyesi 2015) is
felhasznédltam az adatgytjtéshez. Az elézetes adatgy(jtés célja tehat a kutatasi po-
pulécié feltérképezése volt, egy olyan lista létrehozasa, amely segitségével megha-
tarozhato, illetve a lehet6ségek szerint felmérhetd a vizsgalni kivant alapsokaség is.
A lista készitése soran a célzott mintavételi eljardsidhoz hasonléan nem térekedtem
sem a teljességre, sem a reprezentativitasra, bar igyekeztem gy 6sszeallitani a listat,
amelybdl az interjaalanyok is kivilasztasra kertiltek, hogy minél tobb tevékenységfor-
mat tartalmazzon, a kézmivesek, az élelmiszertermelGk és eldalliték mellett szolgal-
tatok, illetve kereskeddk is szerepeljenek rajta.

El8szor egy 78 tételt tartalmazé listat allitottam ossze, és erre alapozva kezdtem
meg az interjualanyok kivalasztasat, illetve az interjukészitést. Majd a kutatasi pro-
jekt soran a listat folyamatosan bévitettem, és végiil egy 735 £6t tartalmazé adatbazis
jott létre a kreativ vidéki véallalkoz6nskrél. A lista alapjan az latszik, hogy a vidéki kre-
ativ vallalkozéndk tevékenységei alapvetSen megfelelnek a szakirodalom (Bell-Jayne

2010) vidéki kreativ gazdasag definicidjanak, hiszen a modern értelemben vett krea-
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tiv tevékenységek (pl. diz4jn, divat, reklam, tandcsad4s) mellett ott vannak a tradicio-
nalis tevékenységeket végzdk is (pl. fazekasok, mézeskalacs-készitsk stb.).

A kivélasztott 48 interjualany esetében egyfajta térségi stirtiségre is torekedtem,
mert el6feltevésem szerint lehetnek jellegzetes regiondlis, térségi eltérések a vallalko-
z6nok tevékenységformaiban. Az interjialanyok kivilasztasandl az volt a cél, hogy a
magyar vidék kiillonbézé tipusu térségeiben (Csurg et al. 2018; Kovach 2012) készil-
jenek interjuk. A szakirodalom vidékdefinici6jara (Kovach 2012) tdmaszkodva négy-
féle térségtipusban késziiltek interjuk. A kutatas sordn a viros kérnyéki vidéki teret
Fejér és Pest megye, a hagyomanyos mez8gazdasagi tertiletet Jasz-Nagykun-Szolnok
megye, a hagyomanyos vidéki turisztikai-rekreaciés teriiletet az Eszaki-Matra térsé-
ge, a vidékidill-alapu turisztikai teret (Smith-Csurgé 2018) pedig az Orség és Zala
megye reprezentalta’®.

A kutatds sordn kreativ vidéki vallalkozénsként azokat a néi vallalkozdkat azo-
nositottam, akiknek a jellemzé tevékenységeik az élelmiszertermelés, a kézmiives-
ség, amelyen belul szdmos hagyomanyos forma van jelen, ugymint a fazekassag,
de sok az 4jité vallalkozas is, példaul taska- és ékszerkészités, szappan- és egyéb
kozmetikaitermék-manufaktirak, valamint jellemzé tevekénységi formdjuk még az
Ujszerd szolgéltatds (muzeum, hagyomany6rz6 vendéghdaz, termeléi kisbolt, online
piac, mivészetterdpia stb.). Ezek a kreativ vallalkozénék a vidéki Magyarorszag szinte
minden térségében élnek, bar valdszintleg a varos kornyéki vidéki térben és a turiszti-
kai tertileteken striibben. A 48 kivalasztott interjuialany megfelel a fenti definiciénak.

A kutatas soran dtlagosan 1-1,5 6rdas interjuk készultek. A beszélgetéseket az in-
terjualanyok beleegyezésével és az anonimitds biztositisa mellett diktafonnal régzi-
tettem, majd gépelt 4tiratokat készitettem. Az interju a félig strukturalt interjukészi-
tés hagyomanyos mddszerét kovetve néhany tagabb, nyitott kérdés, téma koril zaj-
lott. Els6ként 6nmaguk és a véllalkozdsuk bemutatasara kértem az interjaalanyokat,
azaz egy rovid élet- és véllalkozastorténet elmesélésére 6sztonoztem Gket. Ha spon-
tan nem keriilt ra sor, akkor kérdéseket tettem fel a vallalkozasalapitds koriilményeire
és motivicibira vonatkozéan. Az interji kézponti témdja volt a néi véllalkozok hely-
zetének bemutatds, értékelése. Ezt kovetSen a csaldd és a munka 6sszehangolasarol
kérdeztem az interjialanyokat, itt kitérve a vallalkozdi 1ét elényeire és hatranyaira.
Végezetiil pedig a vidékhez és a lokalis kozoséghez, térhez valé kapcsolatukrél, vallal-
kozoként a helyi kozosségben valé helyikrdl, szerepiikrdl kérdeztem meg az interja-
alanyokat.

Az interjuszévegeket MaxQDA szovegelemzd program segitségével kédoltam. Az
elemzés célja — a megalapozott elmélet (grounded theory) megkozelitését alkalmazva
-, hogy feltarja a legfontosabb 6sszefiiggéseket, mintazatokat és jelentéskonstruk-
cidkat a kreativ vallalkozéndk elbeszéléseiben (Mitev 2012). Az elbeszélésekbél ki-
bontakoz6 mintazatokat az Gn. empirikusan megalapozott tipusalkotds médszerével

3 A varos kornyéki vidéken 16, hagyomanyos vidéken 12, hagyomanyos turisztikai vidéken 8, idilli turisztikai vidéken 12 interju
készult. A tereplehatarolast a térségi sajatossagok figyelembevételen tul kutatasszervezési okok is indokoltak.
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tipusokba soroltam (Kluge 2000). Ehhez el6szor a szévegek szoftveres elemzése és
kédoladsa sordn azonositottam a relevins elemzési dimenzidkat, majd ezt kévetSen
csoportositottam az eseteket és elemeztem az empirikus térvényszertiségeket. Kovet-
kez4 1épésként tortént meg a tipusalkotds a jelentéstartalmak kapcsolatanak elemzé-
se segitségével és utolsé 1épésként a tipusok jellegzetességeinek feltardsa, 6sszegzése.
A megalapozott elmélet logikdjat kévetve ez a tipusalkotds soha nem egyiranyu, a
kulonbozé fazisok és 1épések visszahatnak egymasra, kélcsonhatédsban, korforgasban
vannak, és Gjabb szempontokat visznek be az elemzésbe (Kluge 2000).

Jelen vizsgélat feltaré jellegi, egy 4j és korabban nem vizsgalt tarsadalmi csoport
megismerésére és megértésére torekszik. A kvalitativ médszer alkalmazasa azért is
indokolt, mivel sem az alapsokasag, sem annak £6 jellegzeteségei nem ismertek, igy
kvantitativ vizsgéilattal az elérésiik és a megismerésiik is jelentés nehézségekbe titkoz-
ne. A kvalitativ vizsgélat sordn az interjaalanyok kifejezetten és hosszan kommental-
hatjék a jelenségek kozott fennall6 kapcsolatokat, az 6sszefiiggések igy sokkal diffe-
rencidltabban és dtfogébban elemezhet6k, mint a standardizalt adatokkal.

Kutatdsom célja tehdt a kreativ vidéki vallalkozondk feltérképezése és megismeré-
se volt a kvalitativ szocioldgiai vizsgalat médszerével. Jelen elemzésben a véllalkozas-
alapitds motivacidjat elemzem az interjualanyok elbeszélése alapjan. A szévegelemzés
segitségével célom a motivicidkat alkoto £6 dimenzidk, témdk feltdrdsa és ezek segit-

ségével a vizsgilt villalkozéndk jellegzetes tipusainak bemutatasa.

A vallalkozasalapitas motivacioi

A vallalkozaskutatas, a néi vallalkozok kutatdsanak és ilyeténképpen a vidéki vallalko-
z6ndk kutatasanak is alapvetd kérdése a véllalkozasalapitds motivaciéja. Ahl (2006)
szakirodalom-elemzésében tobbek kozott azt dllapitja meg, hogy a véllalkozéndk téma-
ja egyre hangstlyosabban jelenik meg a tirsadalomtudomanyos irodalomban. Elemzése
szerint a néi véallalkozokkal kapcsolatos vizsgalatok £6 témai a néi véllalkozok személyes
hatterének és tzleti tulajdonsigainak vizsgilata, a véllalkoz6i szellem, a vallalkozasin-
ditasi motivacidk vizsgilata. A véllalkozasalapitds motivicidja szerint a néi vallalko-
zbéknak sajatos csoportjat képviselik az anyavallalkozék (mompreneursk). Esetiikben a
csaldd és a karrier 6sszehangolasa a vallalkozasalapitas egyik f6 motivacija, és sokszor
olyan tevékenységet végeznek, mint f6zés, gondoskod4s, nevelés, dpolds, amit hagyo-
manyos néi tevékenységként szokas azonositani (Richomme - Huet — Vial 2014).
Amint azt fentebb mdr jeleztiik, a vizsgalt vidéki véillalkoz6noék koézos sajatossaga,
hogy jellemzgen iskoldzott, sokszor magasan iskolazott, kozéposztalyi statuszu nék-
r6l van szd. Jelentds szdmban talalunk kézottik a varosbdl vidékre koltozoket. A val-
lalkozasalapitdshoz a vizsgalatban szereplé vallalkozéndk elbeszélési alapjan sziikség
van a csalad stabil anyagi hatterére, amely biztositja a vallalkozasalapitds koltségeit,
és legféképpen lehet8séget biztosit a vallalkozdsindulésra jellemz6 anyagi bizonyta-

lansag athidaldséra.
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Az interjuszovegek elemzése soran a vallalkozasalapitas motivaciéi kozott hét té-
nyezdt, dimenziét sikertilt azonositani®.

Az els6 motivacids tényezé (1) a csaldd és a munka dsszehangoldsa. A rugalmas
idébeosztast, a csalddi és haztartasi teend8k rugalmas szervezését az interjualanyok
tobbsége fontos motivicids tényezéként emlitette. Tébben kiemelték, hogy szamukra
a vallalkozasinditasban kulcsszerepe volt, hogy olyan munkat akartak végezni, ahol
szabadon oszthatjdk be az idejiiket, bizonyos élethelyzetekben, ha szikséges, tobb
id6t szanva a csalddnak, a gyermeknevelésnek, a hazimunkanak.

L[S] bdr mondom, nem dolgozom kevesebbet, de ha fél kettékor van zongoravizsgdja

a gyereknek, akkor tudom, hogy én ott tudok lenni [...] és ez szuper, hogy én ezt meg

tudom tenni”. (online kereskedelmi vallalkozo)

Ez kiilonosen a kisgyermekes vallalkozéndk elbeszéléseiben jelent meg kulcstényezé-
ként, de mas esetekben is fontos elemként volt jelen a vallalkozasalapitids motivacié-
irél sz616 narrativikban.
»Nekem nagyon nehéz volt munka mellett [alkalmazottként — a szerk. megjegyzése],
féleg egy olyan mentalitdssal, mint az enyém, hogy én nem adok le a sajdt elvdrdsaim-
bol, hogy igenis a pélét is ki kell vasalni [...], volt olyan, hogy hajnalban féztem, és ugy
mentem dolgozni [...], most ez mdr nincs, és ez nekem nagyon-nagyon jo.” (szérpval-
lalkoz61)

A csalad és a munka 6sszehangoldsdhoz szorosan kapcsolédik, de 6néllé elemként
jelenik meg az anyai szerepek megélése, egyfajta (2) jé anya mitosz megteremtése mint
motivaciés tényezé. Ez kiemelten fontos a kisgyermeket nevels vallalkozénéknél, de
alapvetéen minden kérdezett narrativijaban jelen van.
,En nagyon élvezem azt, hogy ha 6k [a mér felnétt gyermekek — a szerk. megjegy-
zése] hazajonnek, akkor gy tudom alakitani az életem, hogy nekik jo legyen. [...] Ez a

fajta szabadsdg nagyon sokat jelent nekem.” (szérpvallalkozé 2)

,Nekem a mindségi idé nagyon fontos, tehdt hogy a gyerekeim kapjanak bel6lem.”

(egészségterapia-vallalkozo)

Szamos elbeszélésben hangsulyosan van jelen, hogy a véllalkozas létrehozasaban, a
sbelevigisban” fontos szerepe volt annak, hogy olyan tevékenységet szerettek volna
végezni, amely nem sérti, s6t tdmogatja a (3) tradiciondlis csalddi és néi szerepeket, és
egyben lehet6séget ad az dnmegvaldsitdsra is. Azaz egyfajta egyensuly megteremtése

a tradicionalis szerep és az onmegvalésitas kozott. Ezekben a narrativikban az jelenik

4 A dimenziok kialakitasahoz az interjuszévegek vallalkozasalapitasrol szolé narrativaiban megjelené kédokat (pl. haztartasi
feladatok, rugalmas idébeosztas, anyasag stb.) rendeztem témakba, ezek a témak adjak a vallalkozasalapitas motivacidinak
dimenzidit. A kédolés soran 42 kédot hoztam létre. A témakhoz tartozé kédok szama a kdvetkezéképpen alakult: csalad és
munka 6sszehangolasa (9), j6 anya mitosza (6), tradicionalis csaladi élét és Gnmegvalositas egyutt (7), idilli élet vidéken (6), vissza
a természethez, vissza a tradicionalishoz (5), kulturalis és csaladi 6rokség (4), identitas megerdsitése (5).
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meg hangsulyosan, hogy bar elfogadjak és tdmogatjak a tradiciondlis csaladi szere-
peket, és fontosnak tartjik, hogy néként az 6 feladatuk és kotelességiik a csalad és a
haztartds szervezése, de kozben ugy érzik, hogy sziikségiik van 6nallo, sajit tevékeny-
ségre is az onmegvalésitashoz.
LA férjem volt az, aki legf6képpen rajta volt, mert azt mondta, hogy nem megbdntani
akar, mert nem azt akarja, hogy én csak azt érezzem, hogy fézzek, mossak, takaritsak,
de azt gondolja, hogy egy nének otthon a helye, és én ezt nagyon nehezen fogadtam el...
hil, ne csindld, és nem vagyok... de rdjittem, hogy valahol mégis, ha te ezt jél akarod
elldtni, a mostban lenni, mindig mindent megélni, amikor csindlod, nem csak az egyik
kezemmel f6zok, a mdsikkal telefondlok, a gyerek meg ki tudja... akkor erre valoban
sziikség van, és én emellett itthon dolgozni is tudok, és ez kompenzdlja, hogy ne csak a
hdztards meg a csaldd...” (egészségtanacsadé vallalkozo)

A véllalkozasalapitas motivacidi kozott szdmos elbeszélésben van jelen az (4) idilli élet
vidéken narrativaja. Azaz hogy a vallalkozasalapitas okaként arrél beszélnek a kérdezet-
tek, hogy olyan munkat, tevékenységet akartak, amellyel minél tébb idét télthetnek a
sajat telepiilésitkon, a sajat vidéki kozosségikben, a sajat kertjitkben, hiazukban, ott-
honukban, és ehhez kulcselemként kapcsolédik, hogy a vallalkozas beinditaséval nem
kell ingdzniuk a munkaba valamelyik kozeli nagyvarosba. Ez a fajta motivaciés tényezd
killénésen hangstlyosan jelenik meg azoknak a vallalkozénéknek az elbeszélésében,
akiknél a vallalkozasalapitas és a vidékre koltozés kozel egy id6ben tortént, illetve azok
esetében, akik a gyermekgondozasi szabadsaguk alatt vagy kozvetlenil azt kévetéen az
alkalmazotti, jellemz8en ingdz6 munka alternativijaként fogtak bele a vallalkozasba.
LAmikor ide koltoztiink még egy darabig bejdartam én is dolgozni, de amikor elkezdtek
sziiletni a gyerekek, akkor elkezdtem gondolkozni azon, hogy mit lehetne csindlni itt vi-
déken, gyerek mellett. Egy ideig webdruhdzakat csindltam, babaholmikat drusitottam,
ami a kismamdkhoz kapcsolddott, de kifejezetten ez a kereskedelem sose volt az én vild-
gom... és mivel voltak akkor mdr kecskéink, gondolkodtunk rajta, hogy mit is csindljunk
a tejbél, ami nem sajt, és akkor jétt az otlet, hogy szappan. Es akkor ez nekem nagyon
megtetszett, mert kreativ is volt, vdltozatos, és be tudtam iktatni a gyereknevelés mel-
lett, és ki tudom élvezni a falusi életet is, az dllatokat, meg itt a miihely is helyben...”

(szappanmanufaktara-vallalkozé)

A vidéki idillhez is kapcsolédik, annak részben egy altipusét jelenté motivacids ténye-
z6ként is értelmezhetd a (5) vissza a természethez, vissza a tradiciondlishoz igénye mint
vallalkozasalapitdsi motivacié. Az ilyen narrativikban azt hangsilyozzék az elbeszél6k,
hogy olyan tevékenységre vagytak, amellyel a természethez és/vagy a tradicionalis élet-
hez jobban tudnak kapcsolédni. Az ilyen elbeszélék jellemz8en valamilyen termeld teve-
kénységgel vagy tradiciondlis kézmiiveséggel foglalkozé vallalkozok. Ok azok, akik azt
hangsulyozzak, hogy a vallalkozasinditdsban szamukra kézponti jelent6ségi volt, hogy

valami olyan tevékenységet végezzenek, ami értéket teremt vagy megdriz.
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,En Budapesten sziilettem, annyira Budapesten, hogy a Parlamenttél pdr sarokra néttem
fel, ott meg aztdn nincs fa se, nemhogy gyiimélcsfa. Meg nem volt vidéki telkiink, meg nem
volt senki... tehdt nekem nem volt a gyerekkoromban sehonnan sem minta, anyukdmtol
végképp nem... Es érdekes, mert én nagyon szerettem Budapesten élni, de amikor fiatal
felnétt lettem, akkor nagyon éreztem, hogy én szivesebben mennék valami nyugisabb
részre, kozelebb a természethez. Es amikor a férjemmel megismerkedtiink, akkor mi gy
dontottiink, hogy kikoltoziink, alapvetden eldszor csak az volt a cél, hogy kertes hdzban
lakjunk [...], és tulajdonképpen véletleniil Nagymarosra kéltoztink [...], esziink dgdban
sem volt 60 km-re kéltozni... de elmentiink megnézni a hdzat, mert épp arra jartunk, és
aztdn én 2 napig nem tudtam aludni, mert annyira hivott valahogy az a hely, és ez érdekes,
mert bdr jdrtam ott kordbban, de nem volt Nagymaroshoz semmi kitédésem. De az a hdz
akkor ott, és nem is a hdz, mert a hdz csak egy nyaralé volt, amit valamennyire feltijitot-
tak... de valahogy megfogott az egész kirnyéknek a hangulata... és én onnan datdlom a
lekvdrfézds multamat... mert volt ott egy kert tele gyiimélcsokkel és bokrokkal, és akkor
én teljesen magamtol elkezdtem lekvdrt fézni...” (lekvarvéllalkozo)

Szintén kapcsolédik a vidéki idillhez, de a vizsgélt elbeszélésekben 6néllé tényezdként
értelmezhetd a (6) kulturdlis és csalddi 6rokség megdrzése és tjrafelfedezése mint motiva-
ci6s tényez6. Itt az dltalanos értékeken tul egészen személyes, sokszor csalddi kotédés
jelenti a vallalkozo6i tevékenyég alapjat, Ggymint egy csalddi birtok, haz vagy esetleg
recept, tevékenység, emlék, amelyet célzottan szeretnének tovabbvinni, megdrizni, és
ez jelenti a véllalkozdsalapitds egyik meghatdroz6 okit.
,Nagysziileim éltek a hdzban, még a dédnagyapdm épitette. Nagyon sok gyerekkori em-
1ék kit hozzd. Amikor meghaltak a nagysziileim, a hdz évekig ott dllt tiresen, eladni nem
volt sziviink, aztdn belevigtunk, belevdgtam. A férjem mindenben tdmogatott. Feluiji-
tottuk a hdzat, sok berendezést is megériztiink. Olyan lett, amibe mi is bekdltoznénk...
és ezt a vendégek is érzik, hogy ez nem egyszeriien csak egy vendéghdz, hanem sokkal

tébb anndl...” (falusi vendéghédzat mikddtets vallalkozo)

Végezetil, tobb interjualany hangsulyozta, hogy a véllalkozasinditdsban az énmeg-
valdsitds és ezen keresztill az identitds megerdsitése és védelme (7) is fontos szerepet
jatszott. Ez kiilonésen hangsulyosan jelenik meg azok esetében, akik tobbéves, eset-
leg évtizedes alkalmazotti karriert kévetGen vagy esetleg valamilyen személyes krizis
utdn (vélas, betegség) inditottak vallalkozast. De az 6nmegvaldsitds minden elbeszé-
lésben jelen van, mint motivaciés tényez6. Mindez magaban foglalja azt is, hogy va-
lami olyan tevékenységet akartak végezni, ,amit szeretnek”, ,amiben hisznek”, ,,amit jo
csindlni”, ,amit nem éreznek tehernek”, és egyben a vallalkozéi tevékenységukkel bizo-
nyitjdk 6nmaguknak és a kulvilagnak is, hogy ,képesek rd”, hogy ,meg tudjdk csindlni”.

Amikor mdr nem tudtam énmagam lenni abban, amit csindlok, akkor felmondtam, és

azéta vagyok én igy vdllalkozé, és igy nmagam maradtam.” (ékszerkészité vallalkozo)
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LA vdlds utdn sokdig dédelgettem ezt az dtletet, hogy valahogy megmutassam énma-
gamnak is, hogy képes vagyok rd, de aztdn hosszi évekig nem volt rd lehetéségem, hogy
belekezdjek... de nem hagyott nyugodni, és aztdn belevdgtam...” (helyi termékboltot

tizemeltetd vallalkozé)

A vallalkozésalapitds £6 motivaciéiként tehat az alabbi szempontok jelennek meg: (1)
csaldd és munka ésszehangoldsa, (2) jé anya mitosza, (3) tradiciondlis csaladi élet és
O6nmegvaldsitas egyutt, (4) idilli élet vidéken, (5) vissza a természethez, vissza a tra-
dicionalishoz, (6) kulturalis és csaladi 6rokség, (7) identitds megerdsitése. Ezek a mo-
tivaciés tényez6k azonban eltéré hangsullyal vannak jelen az elbeszélésekben, és ezen
hangsulyok mentén a vidéki vallalkozénék harom jellegzetes tipusat azonosithatjuk.
A tovébbiakban ezeket a tipusokat mutatom be.

Anyavillalkozdk, karriervaltok és nosztalgiavallalkozok

A vallalkozésalapitds motivacidja alapjan a vidéki kreativ véllalkozénék harom tipusat azo-
nositottam: az (1) anyavallalkozokat, a (2) karriervaltokat és a (3) nosztalgiavéllalkozdkat.
Az alabbi tablazatban azt mutatom be, hogy az egyes motiviciés tényez6k meny-
nyire markansan, milyen nagy hangsillyal vannak jelen a kilénbézé, 4ltalam azo-
nositott tipusok narrativdjaban. Az anyavallalkozdk esetében a csalad és a karrier,
a j6 anya mitosza, valamint a tradiciondlis csaldd és az énmegvalésitis egyensu-
lya a véllalkozasalapitds legf6bb motivaciés tényezdje. A karrierviltok szdmara az
identitdsmegerdsités a legfontosabb, minden mas csak ez utan, ezt kiegészitve jelenik
meg az elbeszéléseikben. Végezetiil a nosztalgiavallalkozék szamara az elbeszélések
szerint a véllalkozasalapitdsban a kulcsszerepet az idilli vidéki élet megteremtése, a
vissza a természethez, vissza a tradicionélishoz igénye, valamint a kulturélis és csaladi

orokség folytatdsa és meglbrzése jatszotta.

1. tablazat: Tipusok és motivdciok

Anyavallalkozé Karriervalté Nosztalgiavallalkozo
Csalad és munka 6sszehangolasa +4++ ++ ++
J6 anya mitosza +++ + +
Tradicionalis csaladi élet és

+++ + ++

onmegvaldsitas egyensulya
Idilli élet vidéken ++ ++ +++
Vissza a természethez, vissza a

B + + +++
tradicionalishoz

Kulturalis és csaladi 6rokség + + +++
Identitas megerd&sitése ++ +++ ++
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A vidéki vallalkozondk elsé jellegzetes tipusat tehat az an. anyavdllalkozok vagy villalko-
26 anydk jelentik. Ok azok, akik a gyermekvallals utan, kisgyermekes anyaként sokszor
a gyermekgondozasi szabadsag ideje alatt kezdték el tevékenységiiket. Esetiikben a val-
lalkozasalapitas motivacidjdban kiemelkedé szerepe van a rugalmas munkavégzésnek,
a csalad és a munka egyensulyanak megteremtésének, valamint a csalddi teend6k mel-
lett valami mds, kreativ tevékenység igényének. Jellemz§, hogy a vallalkozast a korabbi,
sokszor ingdz6é munkdba jaras alternativijaként hozzak létre. A vidéki kreativ tevékeny-
séget végzd vallalkozé anyédk sok szempontbdl hasonlitanak a szakirodalomban megje-
leng vallalkozé anydkhoz (mompreneursk) (RichommeXHuet - Vial 2014), és esetitkben
bizonyos jellegzetességek — mint példdul a hagyomdnyos néi szerepekhez kapcsol6dé
tevékenységek (pl. varrds, f6zés) — erételjesen megjelennek. Az anyavéllalkozok eseté-
ben jellemz8 még, hogy a véllalkozasalapitas és a vidékre koltézés — f6leg a budapesti
agglomeracidban él6 interjualanyok esetében — sokszor egy idében vagy szorosan egy-
mdst kovetve zajlik. A csaladi jolét megteremtésének része a vidéki csaladi haz (Csurgé
2013) és a né rugalmas vallalkozdi tevékenysége.

A vidéki kreativ és innovativ vallalkozénék masodik tipusaként a karrierval-
tokat azonositottam. Ok azok, akik jellemzéen egy hosszabb, két-harom évtizedes
karrierutat kévetSen az alkalmazotti statuszbdl valtanak, és hoznak létre 4j sajat val-
lalkozast. Mindez sokszor valamilyen személyes valsagot (pl. vilas, betegség, kiégés)
kovetben torténik. A vallalkozdsalapitas legfébb célja esetitkben az 6nmegvalésitas, a
személyes identitds megerGsitése, védelme, és csak mindezek mellett jelenik meg fon-
tos szempontként a rugalmas idégazdilkodas. Esetiikben a tevékenység sokszor egy
korabbi hobbibdl indul ki, amelyet a meglévé tékére, kapcsolatokra, tudasra alapozva
fejlesztenek vallalkozdssa. Jellemz6, hogy a gyerekek ,kirepiilése” utan viagnak bele a
véllalkozdsba. A vallalkozasalapitas, az anyavallalkozékhoz hasonléan, esettikben is
sokszor 6sszekapcsolddik a vidékre koltozéssel.

A vidéki kreativ néi véllalkozék harmadik tipusat az un. nosztalgiavallalkozdk je-
lentik. Esetiikben a vidékhez, a vidéki hagyomanyokhoz, tevékenységekhez valé kots-
dés az egyik legfontosabb motivaciéja a vallalkozasalapitasnak, és csak mindezek mel-
lett jelenik meg motivacidként a rugalmas munkavégzés, az énmegvaldsitas, a csalad
és a munka dsszehangolasa. Ok azok, akik sokszor valamilyen csaladi tevékenységet,
ingatlant, esetleg receptet kivinnak tovabbvinni, és erre épitik a vallalkozasukat. Jel-
lemz6 rajuk az erds helyi kotédés, és ez akkor is igaz, ha visszakoltozskrsl vagy Gjon-
nan bekoltozskrdl (pl. nagyszilé falujdba) van szé. A lokalités, a lokélis 6rokség és
imazs esetiikben szorosan kapcsolédik a valasztott tevékenységiikhoz. Ok egy olyan
tipusat képviselik a véllalkozénéknek, amelynél a vidékhez valé kétédés jelenti a £6
jellegzetességet, és ezzel a vallalkozondk egy sajatos vidéki tipusat jelenitik meg.

Mindezen jellegzetességeket és motivicidkat kiegésziti még egy un. térbeli hatds,
azaz a vidéki létforméahoz valé alkalmazkodds, ami egyrészt a valasztott tevékenysé-
gekben (pl. termelés, népmiivészet, falusi turizmus stb.), masrészt pedig a fogyasztok

elérésnek 1j tipust formdiban, azaz jellemzGéen az online értékesités preferaldsiban
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jelenik meg. A hagyomdny és modernitds ilyen értelemben kiegésziti egymast, egyiitt

van jelen a kreativ vidéki véllalkoz6énék tevékenységében, életében.

Osszegzés

A tanulmany egy kvalitativ szociolégiai médszereket alkalmazé kutatas eredményeire
épul. A kutatds interjis mddszerrel vizsgalta a vidéki tarsadalom egy 4j csoportjat, a
kreativ vidéki vallalkozonéket, akik 6jit6 és kreativ tevékenységeikkel az elmult évek-
ben egyre markdnsabban jelentek meg a vildghalén és a vidéki rendezvényeken, vala-
mint a helyi gazdasdgokban. Ebben a tanulményban a véllalkozdsalapitds motivaciét
kozéppontba allitva a kreativ vidéki vallalkozéndk tipusait tartuk fel az empirikusan
megalapozott tipusalkotds médszerével.

A viéllalkozasalapitds motivacidja a véllalkozaskutatds egyik kozponti kérdése (Ahl
2006), és a vidéki vallalkozéndk kutatdsiban is hangsilyos kérdésfeltevésnek szamit
(Bock 2004). A korabbi kutatasok is azt jelzik, hogy elemzésével feltarhatéva valnak a
vallalkozéndk eltérd tipusai, karakterei. Az anyavallalkozékat (mompreneur) péld4ul
a markénsan eltérs vallalkozdsalapitdsi motivaciéjuk és nem a sajitos tevékenységitk
killénbozteti meg a tobbi vallalkozénétél (Richomme - Huet - Vial 2014).

A kreativ vidéki vallalkozondk esetében az elemzés soran hét motivacids tényezét
sikeriilt azonositani. Ezek egy része egybecseng a korabbi, véallalkozénék motivacisit
elemz6 kutatdsokban feltart motivaciés tényezékkel. Ezek a csalad és a munka 6ssze-
hangolasa, a j6 anya mitosza, a tradicionalis csaladi élet és onmegvalésitas egyensu-
lya, illetve az identitds megerdsitése. A korabbi kutatasok szerint ezek fontos motiva-
ciés tényezbk az anyavallalkozdk, a vidéki véllalkoz6ndk, de dltalaban a vallalkozéndék
esetében is (Ahl 2006; Anthopoulou 2010; Bock 2004; Richomme — Huet —Vial 2014).
Az elemzés pedig azt mutatja, hogy a vidéki kreativ vallalkoz6n6knél is kézponti mo-
tivaciés tényezokként jelennek meg. Ugyanakkor az elemzés sordn azonositottunk
harom sajétos, csak a kreativ vidéki vallalkozéngkre jellemz6 motivacios tényezét is,
ugymint az idilli vidéki élet igényét, a vissza a természethez, vissza a tradicionalishoz
vagyat és a kulturalis és csaladi 6rokség megbrzését. Ezek olyan motivacids tényezdk,
amelyeket dltaldban a vallalkozéndket elemz6 kutatdsok, de még a vidéki vallalkozé-
nékre vonatkozé kutatdsok sem azonositottak kordbban.

A motivicids tényezdkre épité tipoldgia alapjan pedig a kreativ vidéki vallalko-
z6ndék hirom tipusat azonositottuk: (1) anyavéllalkozok, (2) karriervéltok és (3)
nosztalgiavéllalkozék. Az els6 két tipus — hasonléan a motivaciés tényez6khoz — tu-
lajdonképpen a véllalkozonoék korabbi kutatdsokban is azonositott tipusainak vidéki
jelentlétére utal. Eredményeink tehat azt jelzik, hogy az anyaviéllalkozdk és a karri-
ervalték markdnsan vannak jelen a vidéki kreativ véllalkozéndék kozott is. Emellett
sikertilt azonositani egy sajatosan vidéki vallalkozéné-tipust is, az un. nosztalgiaval-
lalkozokat, akik, ugy tlinik, hogy motivaciéjukban és hozz4 kapcsoléddan tevékenysé-

gitkben is a véllalkozéndk egy sajatosan vidéki tipusat képviselik.
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Ezen a ponton azonban fontos felhivni a figyelmet a tanulmany alapjat képezé
kutatas egyik fontos korlatozo tényezéjére. A tanulmany egy eddig nem vizsgalt tar-
sadalmi csoport feltérképezésére villalkozott kvalitativ médszerrel. A vizsgilatban
részt vevék korlatozott szamanak korlatait is figyelembe véve a vizsgalt tdrsadalmi
csoport megértésében jelen vizsgélat csak egy elsé 1épésként értelmezhetd, az ered-
mények a tovabbi kutatdsokat megalapozé eléfeltevések megfogalmazasihoz nyujta-
nak tdmpontokat csupan. A feltart jellegzetességek megerdsitésére tovibbi, a méd-
szerét tekintve is sokszind kutatdsra van sziikség, hogy segitségével megértsik a
kreativ vidéki vallalkozénék jellegzetességeit, valamint helytiket és szerepiiket a mai

magyar tarsdalomban.

Abstract: The paper analyses a new group of Hungarian rural society, the creative female entrepreneurs
in a rural sociology approach. The paper is based on a qualitative sociological research including 48 semi-
structured interviews with creative female entrepreneurs such as female artisans, food producers and service
providers. The focus of the analysis is the motivation in establishing a business. Three types of creative rural
female entrepreneurs such as mompreneurs, careershifters and nostalgia entrepreneurs have been found by

the application of the method for empirically grounded construction of typologies.

Keywords: rural entrepreneurs, rural women, rural creative economy
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