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A szocializacié nemzedékformalasa

Az elmult évtizedek ifjusidgelméleti megkdzelitését két dominans diskurzus uralta,
amelyek értelmezési keretet biztositottak az ifjasagi vonatkozasi elméleti munkdakhoz,
empirikus kutatdsokhoz és kéztitk a nemzetkozi 6sszehasonlité vizsgilatokhoz. Ez a
két kiemelt tematika az élethelyzet bemutatasan alapul ,atmenet” diskurzusa és az
életmddot kozéppontba helyezd ifjuséagi ,kultura” diskurzusa (Szanyi 2018). Az ifjisig
megismerésében az uralkodé diskurzusok mellett helyet kapnak mas megkozelitések,
olyanok is, amelyek magyar elméleteket inspiraltak. Nagy és Tibori (2016) harom, kife-
jezetten a magyarorszagi viszonyokra reflektald jelentésebb elméleti megkozelitést emel
ki: az ifjusdgi korszakvaltas elméletét (Gabor 2004), az ifjasagigy narrativajat (Nagy
2013b) és az Uj csendes generacié paradigméjat (Székely 2014). Az ifjasagi korszakval-
tds az atmenet diskurzusdhoz kapcsolédik szorosan, mig az ifjisagigy narrativija a
fejlodéslélektani megkozelitések kozé illeszkedik, az j csendes generécié koncepcidja
pedig a generdciés elméletek mentén fogalmazédik meg. Annak ellenére, hogy a gene-
raciés narrativa nem tekinthet6 az ifjasdgelmélet dominans diskurzusdnak, jelentésége
novekszik (Szanyi 2018).

A genericiés megkozelités a tudomanyos berkeken kiviil, a mindennapok kézbe-
szédében is jelentGs sikereket ért el. Elsésorban az Gj nemzedékek megértésével kap-
csolatban véltak népszeriivé a generacids tematikédval foglalkozé, elsésorban pszicho-
légiai megkozelitéssel operalé humaneréforras-menedzsment és marketing targyko-
rébe sorolhaté kényvek, cikkek, el6adasok (Székely 2020). Mindezek azonban inkabb
nem segitik a generaci6és megkozelités mint tudomanyos narrativa létjogosultsaganak
igazoldsat. Az a tény azonban, hogy valamilyen elmélet a tudomanyon kiviili terekben
is népszerd, nem feltétlentl von le az értékébdl. Elvitathatatlanul jogos kritika ugyan-
akkor a generaciés megkozelitésméddal szemben, hogy a magyarazéereje sok tekin-
tetben elmarad az alternativikhoz képest. Kénnyen beldthatjuk mindezt, ha példaul a
gazdasagi eréforrasok vagy a lakéhely kiilénbségeib6l fakadé magyarazéerére gondo-
lunk. Nyilvanvalé, hogy a tirsadalom felsé tizedébe tartozoékat jérészt mas kérdések
foglalkoztatjak, mas a tevékenységszerkezetiik is, mint az alsé tizedbe tartozéknak.
Ahogyan az sem mindegy, hogy hol él az ember, hiszen a rurélis kérnyezetben él6k

mindennapjai nyilvanvaléan kilénbéznek a nagyvarosokban él6k mindennapjaitél.
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Mindazon4ltal azt gondolom, hogy az Gj nemzedékek megértésében a generacids logi-
ka segithet, tobbdimenzids szemlélete izgalmasabb az alternativ megkézelitéseknél,
hiszen azzal a kérdéssel foglalkozik, hogy milyenek a mai fiatalok. A kérdés magaban
hordozza a jovérdl valé gondolkodast is, hiszen a ma fiataljai fogjak a késébbiekben
formalni a vildgot, de formaljak ma is, s6t bizonyos tekintetben mar sziiletéstkkel -
vagy meg nem sziiletésiikkel - is tették (Székely 2020).

Mannheim (1969) megallapitdsa szerint a generdcidk kozotti kilonbségek nem
életkori jellegliek, hanem a megélt szocializdciés tapasztalat kiillénboz6ségeibél
erednek. Mindebbdl kévetkezhet, hogy ha az adott szocializaciés hatdsok idében
tartésnak bizonyulnak, és fennéllnak a szocializaci6 legfontosabb életszakaszaiban
(gyermek- és fiatalkor), akkor meghatdrozhatjik egy-egy generacié karakterét.

Nagy és Trencsényi (2012) a szocializiciés kozegekrsl sz6lé munkajukban -
Giddens elméletébdl kiindulva — amellett érvelnek, hogy a hagyomanyos, kételemi
(csalad és iskola), illetve haromelemi (csaldd, iskola és munka vildga) ,,szocializaci-
6s kozeg”-modellek kiegészitésre szorulnak. A szocializacids kozegek vagy agensek
Giddens szerinti felosztasdban is megjelennek a két- és haromelemi modellekbél
hidnyzé témegkommunikicidés eszk6zok. Nagy és Trencsényi (2012) szerint beszél-
hetiink olyan harmadlagos szocializdciés kézegrél, amely alapvetéen a csaladdon és
iskolan kivuli szabadidé killonb6z6 tereit hordozza magdban, illetve a szocializdcié
egyes jellemzéiben negyedleges kézegrol is, amely az informdéciés tarsadalom virtu-
alis tereit tartalmazza.

Aszocializiciéskozegek természete alapvetSen kiillonbozhet egymastdl, migaz elséd-
leges csaladi kozeg a maga természetességével az Gsidéktél fogva jelen van és a tarsada-
lom alapeleme, addig a masodlagos iskola feltételez egy fejlettségi és intézményesiiltségi
fokot (kozoktatés), amely jellemzden egybeesik a nemzetéllamok kialakulasaval'.

Aharmadlagos és a negyedleges szocializaciés kozegek kikristalyosodasa® nyilvan-
valéan egybeesik az informaci6s tdrsadalom megsziiletésével, kiépiilése a 60-as évek
6ta folyamatos. Az ipari tdrsadalom racionalitdsdnak (mellék)terméke a gyermek- és
ifyjakori szabadids, amelynek csak egy része intézményesilt. A nem intézményesitett
szabadid6ben egyre fontosabb4 valik az elektronikus média: kezdetben a radi6, majd
a televizié és ma mar az internet tolti ki a szabadidé nagy részét. A szabadidé elekt-
ronikus gyarmatositasardl tanuskodnak a Magyar Ifjisdg 2012 adatai (Nagy 2013a)
mellett az idé6mérleg-vizsgalatok is (Nyeste 2003). A szabadidé nem intézményesiilt
és intézmeényesiilt terei mellett olyan kozegekben és tevékenységek mellett is helyet

szoritanak neki, amelyeket kordbban a csaldd, az iskola vagy éppen a munka uralt.

1 Szervezett oktatas ugyan mar az ékori Egyiptomban is létezett, ugyanakkor a tarsadalom nagy részét atfogo, altalanos, for-
malis oktatasi tevékenység a modern nemzetallamok sajatja.

2 Habar a hagyomanyos és az Uj média meglehetdésen sok tekintetben kilénbdznek egymastdl, a konvergencia folyamatainak
koszonhetben az integracié irdnydba mutatnak. A tartalmak konvergencidjanak eredményeképpen akar egy koézegként is
értelmezhetjuk mindazt, ami a hagyomanyos és az Uj médiatérben megjelenik.
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Magyar (média)generacidk

A szocializaci6 folyamata tarsadalmi lénnyé formalja az egyént, ami nemzedéki vo-
natkozasban is érvényes. A szocializaciés kozegek karaktert — 6nazonossagot vagy
éppen kuls6é azonositast — tarsithatnak egy-egy nemzedékhez, azonban ez nem
szitkségszerien jar egyutt azzal, hogy mas karaktert rajzol meg a korabbi nemze-
dékek karakteréhez képest. A szocializaciés kozegek koziil az elsédleges csalad és a
madsodlagos iskola (és munkahely) kézege hossza id6 6ta — lényegi elemeit tekintve
- valtozatlan, mig a harmadlagos és még inkabb a negyedleges szocializaciés kozeg
befolyasol6 hatasai néhdny évtizede jelentek meg és foglaltak teret a szocializicié
folyamataban (v6. Nagy-Trencsényi 2012). Ezt érzékelhetjiik el¢sorban az amerikai
tarsadalmat leir6 modellekben, ahol a genericiék bemutatasa, s6t névaddsa soran
is a médiafogyasztasi jellemzdk keriilnek el6térbe (1dsd a televizié genericija, net-
generaci6). A generaciés felosztas sokféle lehet?, az egyik legelterjedtebb az, amit
Fekete és Nagy (2020) mutat be.

Jogos kritika ezekkel a modellekkel szemben, hogy szinte kivétel nélkiil nem a
magyar tarsadalom megértésének szandékaval késziiltek. Mégsem haszontalanok,
ha ugyanis elfogadjuk a szocializacié hatdsat a nemzedéki jellegre, taldlhatunk ha-
sonlésagokat az amerikai és a magyar viszonyokban, amelyek megrajzolhatjak a
magyar generaciok arcélét is. A II. vildghdboru elétt sztletettek Magyarorszagon is
recesszidval taldlkoztak gyermekkorukban a nagy gazdasdgi vilagvalsig hatdsara,
ugyanugy, mint nyugaton. A veteran nemzedék konzervativ beallitédast, a kemény
munkdt tiszteld, a tdrsadalmi intézmények irant elkotelezett idedlképe Magyaror-
szagon éppugy élhet benniink, mint él az Egyesiilt Allamokban. Ahogy Fekete és
Nagy (2020) is kiemelik, a nyugati baby boomnak Magyarorszdgon az 1950-1956
kozotti Ratké-korszak feleltetheté meg. Ez a generdcié szocializacids kozegeit te-
kintve meglehet8sen killonbozik a nyugati megfelel6itél. Gyermekkorat és ifjisa-
gat meghatdrozzak a szocialista ideoldgia altal uralt iskolai és szabadidds terek. A
nyugati baby boom generidcidjanak hatarait figyelembe véve elmondhaté, hogy a
magyarorszagi 1946-1964-es kohorsz sokkal kevésbé tekinthet§ televiziés nemze-
déknek®. Ha elfogadjuk a nyugati besorolast kiindulépontként, elmondhatjuk, hogy
amagyar X generaci6 derékhadat a Ratké-unokak adjik, akik még voltak uttérék, te-
hat a szocializmusban szocializidlédtak, a rendszervaltast tinédzserként vagy fiatal
felnéttként élték meg. A nyugati X generaci6tél valé megkésettség jol érzékelhetd:
a magyar X generdcié tagjait, ha a televizié hatdsat tekintjuk, leginkdbb a nyugati
baby boom nemzedékéhez hasonlithatjuk.

Fontos kiemelniink a magyarorszagi Y genericiét, amely mérfsldksként azono-
sithaté a generdcids strukturaban. Ez a nemzedék gyakorlatilag behozta azokat a

lemaradédsokat, amelyek az el6z6ekre jellemzéek voltak. Az Y generdcié mar nagy-

3 Féleg, ami a generacios hatarokat illeti (Székely 2014).
4 Magyarorszagon 1957-ben heti harom adasnappal indult meg a rendszeres televiziéadas, amely 10 évvel késébb is csupan
egymillié el6fizetével birt.
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részt a rendszervaltds utdn éli gyermekkorit, és ebben a tekintetben sokkal inkdbb
tekinthet6 igazi globdlis generdciénak, mint a részben a szocialista viszonyok ko-
z6tt nevelkedett kordbbi nemzedékek. A rendszervaltast kévet6en Magyarorsza-
gon — torténelmi léptékkel mérve — egy csapasra kapitalista, fogyasztoi tarsadalom
jott létre, amelyhez els6ként a fiatalok csatlakoztak, idomulva a nyugati orszagok
izléstrendjeihez, bar anyagi lehet6ségeikben elmaradva azoktdl (Székely 2008).
McCrindle és Wolfinger (2010) arrdl irnak, hogy a nemzedéki (kozos) jellemzék
mara atlépték a kordbban meglévé kulturalis és szociogazdasagi hatarokat. Somlai
(2011) ezt ugy fogalmazza meg, hogy az ifjasagi kulturat a média kozvetitésével glo-
balis sztenderdek alakitjak. Mindezek azt jelenthetik, hogy a fiatal nemzedékekben
tobb a kozos, mint a killénbség, legaldbbis ami a fejlett vildg tirsadalmait illeti®.

A hazai munkak jellemzéen megmaradnak a nemzetkézi kutatdsi eredmények
idézésénél a genericids jellemzdk, illetve még inkabb a generaciés hatdrok tekinte-
tében. Eddig egyetlen kisérlet tortént a generacids logika empirikus adaptdcidjara a
magyarorszagi viszonyokra vonatkozéan (Székely 2014). A modell legfontosabb kor-
latjat az adja, hogy kifejezetten a médiafogyasztds jellegzetességein alapul. Ez a szi-
kités azonban mindenképpen arnyalhat6, hiszen a generaciés 6sszehasonlité munkak
is jellemz&en a médiafogyasztas killénbségeire épitenek, s6t a nemzedékek alternativ
elnevezéseiben is ezek koszénnek vissza, kiilénésen a fiatalabbak esetében.

A médiafogyasztas és a kor 6sszefuiggéseinek kérdésével foglalkoz6 vizsgalatok
eredményei alapjan megallapithat6, hogy a médiafogyasztas kiillonbozsségei évek
multan is fellelhet8k az egyes kohorszokban, igy a nemzedéki jelleg is azonosithaté
(Pintér-Székely 2006; Székely 2006; 2007).

Megfigyelhettiik, hogy a legfiatalabb generaciékat jellemz6 magas internetezési
arany és maganak az internetnek a fontossaga a kor emelkedésével is megmarad. Az
id6ésebbek (X és baby boom generacié) kérében a nyomtatott sajté olvasasa és a tévé-
nézés mennyiségében fedezhetink fel tartés dominanciat. Mindezek mentén — meg-
feleltetve a magyar viszonyoknak a népszer( felosztdsok elnevezéseit — a Veterano-
kat az 1938-1939 el6tt sziiletettekkel azonosithatjuk, a Baby boom nemzedékének
magyar megfelel6i az 1940-1941 és 1968-1969 kozott sziiletettek. A magyarorszagi
X generdci6 tagjai 1970-1971 és 1978-1979 kozott szilettek, az Y generdcié 1980-
1981 és 1992-1993 kozott szuletetteket jelenti, mig a Z generacié tagjai 1994-1995
utdn sziilettek. A fenti generaciés hatarok léte statisztikai értelemben igazolhatd,
azaz szignifikans kilénbségek vannak az egyes nemzedékek médiafogyasztdsaban,
médidhoz kapcsolédé viszonydban. Az empirikus adatok elemzése ugyanakkor arra
is felhivja a figyelmet, hogy néhany évvel eltolt generaciés hatarvonalak nagyon ha-
sonlé eredményeket hoznak, tehat a pontosabb hatarok kijel6lésére ez a vizsgalati

moédszer nem alkalmas, vagy ilyen markans hatdrok nem is léteznek (Székely 2014).

5 Erdemes azért megjegyezni, hogy a fejlett vilag eléregedé tarsadalmaiban az ifjusag Iélekszamaban és aranyaban is fogyo
tarsadalmi csoport. Az életkort tekintve a fiatal tarsadalmak a fejlédé vilagban talalhatok.
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Az azonos id8ben sziiletetteket megkisérelhetjik generdcidkba terelni, kiiléno-
sebb fenntartds nélkul alkalmazva az amerikai tarsadalomra megalkotott besoro-
last, érdemes azonban ellenérizni mindezt empirikusan is. 2017-ben tébb egymast
kovetd nagymintds — hullamonként 2000 f6 megkérdezésével késziilt —, a 18 éve-
sekre és idésebbekre reprezentativ kutatdsban arra kértik véilaszaddinkat, hogy
jellemezzék a sajat generacidjukat. Az énjellemzés egyik része volt a reflexié a sajat
nemzedék hatdraira, a kévetkez6 kérdést tettiik fel: ,Az On megitélése szerint hdny
évesektdl hany évesekig tart az On generdcidja?”. A valaszok elemzését kovetéen meg-
allapithatjuk, hogy tobb esetben minddssze 2-3 évnyi csiiszds van az énazonositas
és a médiafogyasztdson alapuld generdciés besorolas kozott. A veteranok sajat ge-
neracidjukat az 1951 elétt sziiletettekre értették, a baby boom nemzedéke pedig az
1950 és 1966 kozott sziiletettekhez sorolta sajat nemzedékét. Az X generacié tagjai
1968 és 1982 kozott, az Y generaci tagjai 1978 és 1992 kozott, a Z generacié tag-
jai pedig 1987 és 1999 kozott sziiletetteknek tartjak sajat nemzedékiket (Székely
2018). Megvizsgaltuk, hogy melyek azok a k6zos tulajdonsigok, amelyeket genera-
ciés jellegtieknek tekintenek maguk az adott nemzedékbe tartozok®. Az eredmények
azt mutatjak, hogy az egyes nemzedékekbe tartozok kiilonbézsképpen itélik meg
sajat generacidjukat. Az onjellemzések alapjan megrajzolhat6 karakter sok esetben
hasonlit az adott genericiéval kapcsolatos jellemzésekhez. Az Y és a Z generacid ka-
rakterében erételjesen jelen 1évé médiavonatkozas visszaigazoldsat latjuk az ,inter-
net” emlitésében, de a legid6sebbek esetében is kovetkeztethetiink erre az ,otthon
1l6” kategériat latva (Székely 2018).

Osszefoglaléan tehat harom tényezé igazolja a generaciés megkozelités létjogo-
sultsagit azifjasdgrél valé gondolkoddsban: egyrészt a generacids logika kapcsolédik
a nemzetkozi szakirodalom trendjeihez, aktualis divatdramlat, eredete ugyanakkor
évtizedekkel korabbi. Masrészt nem pusztan nemzetkézi vonatkozasa van, létezik
magyar viszonyokra adaptalt, empirikusan validalt generaciés besorolds is. Végil a

generaciés megkozelités a legfontosabb kérdésre reflektdl: milyen az Gj nemzedék?

Csendes az Gj nemzedék?

Az ifjasdggal kapcsolatban alapvetd kérdés, hogy a fiatalok milyen viszonyban vannak
az id8sebbek &ltal irdnyitott tarsadalommal. Leegyszerisitve ez a viszony lehet har-
monikus vagy konfliktusokkal terhelt. A nagymintas ifjisdgkutatds legutébbi adat-
felvételei azt mutatjak, hogy a tizen- és huszonévesek alapvetéen elfogadjik azokat a
tarsadalmi normdkat, amelyeket készen kaptak, azaz a jatékszabalyokat be kivanjak
tartani, és alapvetden pozitivan tekintenek a sziileik nemzedékre (Székely 2018), s6t
az ,id6sekrél” is kifejezetten pozitiv asszociacidk élnek a fejikben (Székely-Benczes
2019). A nemzetkézi folyamatokat szemlélve azonban nem tehetjitkk meg, hogy a har-

6 A kérdéives kutatas soran azt a kérdést tettiik fel a mintaba kerilteknek: ,Milyen az On generaciéja? Kérem, mondjon harom
olyan szét, ami a legjobban jellemzi az On generéaciéjat!”
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monikus jovékép mellett ne gondolkozzunk a konfliktusok lehetéségén. Mar csak
azért sem, mert az ifjisdghoz hozzitartozik - legalabbis eddig hozzatartozott — a
lazadas, a fennallé szabalyok megkérddjelezése és Gjak kialakitdsa. Mindez abban az
esetben is fontos, amikor sem a kutatasi adatok, sem a hétkoéznapi tapasztalds nem
mutatja — vagy legalabbis néhany évvel ezel6tt még nem mutatta — mindezt.

A nemzetkoézi folyamatokat szemlélve felfedezhetiink olyan jelenségeket, ame-
lyek a fesziiltség meglétét és novekedését mutatjik az egyes nemzedékek kozott. Az
»OK boomer” jelensége példaul értelmezhet6 ugy, hogy a tarsadalmon belili ellentét
generdacids alapon szervezédik, sét azt is mondhatnank, hogy internaciondlis gene-
racids ellentétet ragad meg. A The New York Times igy kommentélta a jelenséget,
mint amely véget vet a generaciok kozotti baratsdgos viszonynak’. A nyilvinvalé
Ujsagiréi talzdson tul érdemes elgondolkodni azon, hogy miért tehetett szert hatal-
mas népszertségre az ,OK boomer” kifejezés® 2019 végén, amelyet az év szavanak is
vélasztottak Uj-Zélandon. Az ,OK boomer” mar kilépett a digitalis vilagbol®, és egy-
értelmiien generacids alapon hatarolja el a ,,mi” és az ,,6k” tdrsadalmi csoportokat.

Az utébbi egy-két évtizedben Magyarorszdgon, a fejlett vilig mas részéhez ha-
sonléan, az ifjasag fizikailag is megnyilvanulé lazadasai kérészéletiiek voltak. Ter-
mészetesen szamos olyan példit mondhatunk, ahol a fiatalok normakat sértettek,
és jellemzden az idésebbek nézeteivel szemben fogalmaztak meg radikalis kritik4t.
Ennek extrém példai az Iszlam Allam ifja harcosai vagy éppen feleségeik, akik jel-
lemzG8en nyugat-eurépai szocializaciés hattérrel léptek be a terrorszervezet kote-
lékébe. Kevésbé élesen, de a nemzedéki kilonbségek megfigyelheték a brexit kap-
csén, és az internetadé elleni budapesti tintetés ifjisagi jellege is kétségtelen. Ezek
a jelenségek azonban elszigeteltek, jellemzéen kisebb csoportokat mozgattak meg,
vagy konkrét probléma koriil szervez8dtek, és nem alltak 6ssze a status quo tagada-
sava, pontosabban nem o6ltéttek fizikai format. Azt allitom, hogy az utébbi egy-két
évtizedben a digitalis vildg volt az a teriilet, amely a fiatalok sajatjaként létezett, ha
tetszik, ez volt az ellenkulttira, amely a mainstream kultira drnyékaban élt, ugyan-
akkor mindez fizikai valéjdban kevésbé mutatkozott meg. A digitalis kultira képes
volt kielégiteni a fiatalok élménykeresési igényét. Virtudlis tereiben valédi kozos-
ségek formdldédtak, digitdlis tartalmai valédi élményt kinaltak, rdadasul mindez
tobbé-kevésbé gy ment végbe, hogy a felnéttek (sziil6k, tandrok, munkaaddk) elél
rejtve maradt.

Az ifjusag szervezGdése tovabbra is elsGsorban a virtudlis terekhez, a k6zosségi
médidhoz kotédik. Ha megvizsgaljuk azokat a tarsadalmi kérdéseket, amelyek men-
tén a fiatalok csoportjai szervezédnek, sokféle tematik4val taldlkozhatunk. A leg-

7  Taylor Lorenz: ‘OK Boomer’ Marks the End of Friendly Generational Relations. The New York Times. 2019. 10. 29. https://www.
nytimes.com/2019/10/29/style/ok-boomer.html

8 Habar magat a kifejezést legel8szor 2009-ben rogzitették, hasznalata 2015-t61 indult el, és felfutasat egy TikTokon megjelené
vidednak koszonheti. Egy idGsebb férfi altal készitett, a fiatalabb generacidkat kritizalé videora volt valasz az ,,OK boomer™.

9 Az ,OK boomer” kifejezés egy Uj-zélandi képvisel6 parlamenti felszélalasaban is elhangzott replikaként egy idésebb képvise-
|6tars kozbevagasara adott valaszban.
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jelent6sebb ezek kozil a klimavdltozdssal kapcsolatos, amely mediatizalt vilagunk
kézponti kérdésévé valt az utdbbi években (Székely 2020).

A klimavéltozas rendre megjelenik az aktualis térténésekben. A természeti ka-
tasztréfdk tdrgyaldsa sordn az egyik, ha nem az egyetlen kivalté okként szerepel
a klimavaltozas, de mas aktudlis témdak narrativijaban is szerepet kap, példaul a
témeges migraciéval kapcsolatban (Id. klimamenekiiltek). Megfékezése altaldnos
politikai cél és marketingeszkoz. A klimavaltozashoz kapcsolédéan olyan 1j fogal-
makkal ismerkedhetiink meg, mint a klimaszorongds, az 6kodepresszié vagy ép-
pen a klimavészhelyzet, amelyet 2019-ben az év szavanak valasztottak az Oxford
Languages' munkatdrsai. Az ut6bbi egy évben a klimavaltozashoz kapcsolédé to-
megdemonstracidk a résztvevdik életkorat tekintve kifejezetten fiatalosak voltak,
kiterjedésiik globalis, jelent8ségiik — a felvonulék fiatal kora ellenére — nem lebe-
cstlendd. A generacids logika irant elkotelezettekben jogosan meriilhet fel a kérdés,
hogy a klimavaltozas koriil zajlé tarsadalmi diskurzus képes-e generaciés élményt
nyujtani, amely karakteres nemzedékké formalja a ma ifjasdgat.

A klimavaltozas ellen szavukat felemel6 fiatalok jellemzéen nem kinédlnak 4lta-
lanos valaszt arra a kérdésre, hogy miképpen lehet megakadilyozni vagy mérsékel-
ni a klima megvéltozasabdl fakadé negativ hatdsokat, a felel¢séket azonban rendre
megnevezik. Ezek nem masok, mint az id6sebb generacié tagjai, akik vallalatokat,
orszagokat irdnyitanak, vagy pusztdn egyszeri fogyasztéként nem figyelnek kells-
en a tevékenységiik okozta kornyezetterhelésre. Részben a felel6sok megnevezésé-
nek tekintheté az ,,OK boomer” jelensége.

Amennyiben elfogadjuk a fentebb megfogalmazottokat, és igy gondolunk az 4j
nemzedékekre, mint akik a globdalis trendek mentén formalédnak, vizsgédlatra ér-
demesnek kell tartanunk Fekete és Nagy (2020) hipotézisét, miszerint a kordbban
tapasztalt csendesség eltlinik vagy visszaszorul. A mindennapokban lathatjuk azo-
kat a jeleket, amelyek erre utalnak, habar az érzékelésiink szelektiv'!, amiben egyre
kevésbé bizhatunk™. A 2020-as nagymintés ifjasdgkutatds els6 eredményei minden
bizonnyal még ebben az évben megjelennek, amelyek vilaszt adhatnak a fentiekre,
és jobban megismerhet6vé tehetik a mai 15-29 éveseket.
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