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Osszefoglalé: Tanulmanyunkban kozosségimédia-labnyomok vizsgalatan keresztiil arra keressiik a
valaszt, hogy egy sajatos szubkultura, a radikélis nemzetirock rajongéi kérében talalunk-e a ,,.kozmopo-
lita” markak és termékek irdnt kiilénos érzékenységet, nyitottsigot. Ezt azért tartjuk fontos kérdésnek,
mert a szubkultura-kutatasok tobbsége a konstitual6 tevékenységre, esetiinkben a nemzeti rock iranti
rajongas ideolégiai tartalmaira és szemiotikai formaira fékuszal. Benniinket ezzel szemben az érdekelt,
hogy e szubkultura tagjai az élet mas teriiletein mennyiben viselkednek az adott csoport tagjaként. A
hétkéznapi nacionalizmus elméleti keretébe illesztve attekintjitk a téméra vonatkozé hazai és nemzet-
kozi irodalmat, majd prezentaljuk az altalunk alkalmazott médszertant és vizsgalati eredményeinket.
Kutatasunkkal azt is igyekeztiink bizonyitani, hogy a digitdlis labnyomokbél épitkez6 médszertan gj
megkozelitések iranyaban nyit lehetéségeket, de egyelére szamos megvalaszolandé modszertani kér-

dést is felvet.
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,Szivesen ldtunk mi bdrkit, ha utdna hazamegy,
Nem idézik a kamrdban, hogy a zsebét tomje meg.”
Kdrpdtia

Az elmult években a nacionalista populizmus el6retérésének lehetiink tanui globs-
lisan és Eurépaban is. Ez egyrészt azt jelenti, hogy a kordbban populistdanak kate-
gorizalt partok és politikusok nagyobb sikereket érnek el, mint korabban, s6t akdr
kormaéanyra is keriilnek a valasztasokon. Méasfeldl, a néhany éve populistanak tétele-
zett toposzok napjainkban gyakran a hivatalos diskurzus hegemonikus értékeiként
is megjelennek. A kordbban marginalizalt, periferikus retorikai elemek ebben az 1j
kontextusban a hatalmi ideolégia alapvetéseiként jelennek meg. A nacionalizmust
és populizmust gyakran, és nem indokolatlanul, értelmezziik politikai vallalkozdk
ideolégiai projektjeként. Am ekézben kevesebb figyelmet kap, hogy a politikai pro-
jektek sikerességének eléfeltétele a nacionalizmus mindennapokban fellelheté min-
tazata, azok az értékkonstellaciok és tevékenységek, amelyek szervesen beépiiltek
egy adott tarsadalom szovetébe. Itt nem a politikafilozéfiai el6zményeket tartjuk
meghatdrozénak, hanem az életvilagban szubkulturalisan létrejott és egyfajta inku-

baciés periddus utdn meger6sods és kibomlé gyakorlatokat.
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Tanulmédnyunkban a nemzetirock-zenekarok rajongéit vizsgaljuk Magyarorsza-
gon 2018-ban abbdl a szempontbdl, hogy — a zenekarok altal képviselt és konst-
rudlt markans ideolégiai mezével (nacionalizmus, protekcionizmus, nemzeti
felsébbrendiségtudat stb.) ellentmondédsban — mennyiben jelennek meg életvila-
gukban a ,kozmopolita” fogyasztési szokasok online lenyomatai. A kérdés azért is
relevins, mert mara kialakult egy olyan komplex, a nemzeti rock nacionalista és
populista ideoldgisja és jelszavai koré szervezett kereskedelmi piaci 6koszisztéma,
amely a ruhdzattél a sé6rmarkakig, a fesztivaloktdl a faliérékig, a nyakkendétiitsl a
karikagytriig kinal ,tiszta” ,nemzeti” termékeket.’

Elvileg tehat elképzelhet6 egy olyan zart, endogén szubkulttra, amely az ideold-
giai értékekkel konzisztens fogyasztasi mintdzatokat kovetve lehatarolja és elzirja
magét a ,massagtol”, a kiilvilag értékeitsl. Ennek az elzdrkézé attitiidnek elképzelé-
sink szerint az online térben, a kozosségi médidban torténé cselekvésekben is titk-
r6z6dnie kell.

A sajétos politikai rendszerek és a populista jelenségek mellett a kelet-eurdpai
nacionalizmus kutatdsa frekventalt téma a hazai és nemzetkézi tarsadalomtudo-
manyban. Azonban van hidrom olyan peremfeltétel, amelyek behatéroljik e kutata-
sok eredményeinek értelmezési terét, és amelyek egyben sajit kutatdsunk szamara
kijelolik azt a kitaposatlan 6svényt, amelyen szeretnénk végigmenni.

Egyfel6l — Du Gay és munkatarsai kulturalis kérforgas-elméletének fogalmaival
— a legtobb kutatds a kulturalis textusok el6éllitdsdnak folyamatara, ,termelésére”,
illetve e textusok bemutatasara és elemzésére vallalkozik — a befogadéi értelmezés
és gyakorlat hattérbe szorul (Du Gay 1997).

Azokban az esetekben, amikor kézoénség és rajongo6k keriilnek a f6kuszba, a kon-
certek extazisa, ideoldgiai toltete, a rajongas formédja és tartalma kertlnek el6térbe,
figyelmen kivil hagyva a rajongék hétkéznapi értékvilasztasait, tevékenységeit,
vagyis azt a kérdést, hogy a koncertekrél kilépve hogyan befolyasolja a kézonség
tagjainak életét a zenei élmény. Megitélésiink szerint ez szocioldgiai szempontbdl
kulcskérdés. A nemzetirock-szubkultiira megértésekor is tébbnyire a konzisztens,
ha ugy tetszik, raciondlis viselkedés fikciéjdbdl indulunk ki: hajlamosak vagyunk
ugy gondolni, hogy azok, akik a koncerteken egyiitt éneklik a nemzeti rock slagereit
a sztarokkal, a sugallt értékeknek megfelelden viselkednek a hétkéznapokban is.
Ezen a ponton csak annyit jelziink, hogy ez egy nyitott, empirikusan tesztelendé
allitas — egyebek kozt tanulmanyunkban erre tesziink kisérletet.

Harmadrészt, vannak a k6zénségre és annak hétkoznapi valasztdsaira és gyakor-
latdra fokuszald, elsésorban a szubkultira fogalma koré szervez6dé vizsgalatok. Ezek
a rendkiviil fontos kutatdsok médszertanilag els6sorban az antropolégia és a szocio-
grafia eszkozeit hasznaljak. Eddig hidnyzott az ezeket az eredményeket kiegészitd, 4j
elemekkel dusit6 kvantitativ kozésségimédia-adatokbdl merité megkozelités. Szogez-

1 Lasd pl.a www.hazafias.hu és a http://www.szkitianemzeti.hu/catalog/ webshopok kinalatat.
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zik le: nem egyszeriien egy Gjabb mddszertani eszkdz hozzdadasardl van szé. Mesz-
szemendGen egyetértiink Bruno Latourral, aki tigy fogalmazott: ,ha megvaltoztatjuk a
megfigyelés eszkozét, az egész tarsadalomelmélet atalakul” (Latour 2010: 155).

A kozosségimédia-adatokbdl kirajzolddé tudds lehet8ségeinek és korldtainak ki-
tapogatdsa még a folyamat elején tart. Tarsadalmi és politikai relevancidja mellett
ezértis valasztottuk ezt a kutatasi kérdést — azt szeretnénk bizonyitani, hogy ezzel a
még messze nem kiforrott vagy kanonizalt médszertannal is lehet még egy ilyen ala-
posan kutatott teriileten is érdemi, és mégis 0j kérdéseket megfogalmazni és meg-
vélaszolni. Ennek alapjian az aldbbiakban egy, a nemzeti rock fogyasztéi oldalara
fékuszdld, am a rajongok életvilagbeli preferencidit k6zosségimédia-adatok alapjan
feltar6 kutatas eredményeit mutatjuk be.

Az alabbiakban elsbb attekintjiik a relevans irodalmat, majd bemutatjuk az al-
talunk alkalmazott kézésségimédia-adatokbdl dolgozé médszertant. Ezt kovetSen
ismertetjik a kutatasbdl kirajzolé eredményeket, végul a médszertani korlatokra
hivjuk fel a figyelmet, illetve néhany tovabbi kutatasi lehetéséget vazolunk.

Irodalmi Attekintés

Kutatasi témdank interdiszciplindris jellegébdl fakaddan szamos lehetséges kapcso-
16d6 megkozelités meril fel: politikai kultura, ifjasdgkutatas, a radikélis széls6jobb
térnyerésének vizsgalata, zeneszocioldgia, az er8szak szociolégidja, az elbitéletes-
ség kutatdsa, hogy csak néhanyat emlitsink. Az aldbbiakban, ahelyett, hogy ezekbe
az irdnyzatokba felsoroldsszerien belekapnank, azt a teriiletet tekintjuk at, ahol
kutatdsunk kapcsolédasi pontjai és egyben egyedisége leginkdbb értelmezhets. A
szamunkra elméletileg leginkabb relevdns nacionalizmuskutatdsban a ,cultural
turn”-t, majd a white power rockkal foglalkoz6 miveket tekintjiik at.

Anacionalizmuskutatasban a ,cultural turn” eljovetelét két nagy hatdsd, 1983-ban
megjelent, a diskurzus menetét hosszabb tavon is meghatarozé munkahoz kéthetjuk.

Ernest Gellner a hagyomanyos térténelemszemlélettel szemben abbél indul ki,
hogy a nemzetek modern konstrukciék, hatalmi igényeket kielégits ideoldgiai esz-
kozok (Gellner 1983). Az ipari forradalommal egyitt jar6, robbanasszerd urbani-
zacid, az 4j szakmak megjelenésébdl fakado dllandé atképzési igény élesen vetet-
ték fel a kiillonb6z6 kultardkbdl szarmazo6 embereket 6sszekapcsold kozos nemzeti
identitas megteremtésének szitkségességét. A kozos kultira tehat kulcselem: a gyari
munkara, kapitalizmust homogenizal6 igényeire adott valasz, amely lehet6vé teszi
nagy tomegek integracidjat az 4j rendszerbe.

Benedict Anderson hasonléan nagy hatast miivében a nemzetet mint ,elképzelt
kozosséget” hatarozza meg, mivel tagjai személyesen nem ismerik egymast, kol-
csoénos, kulturdlisan konstrualt, de nagyon is valésnak érzett kapcsolat kéti ssze
6ket (Anderson 1983). Az eurdpai protestans forradalmat kiséré nyomdai fejlédés,

a konyvkiadas a vildgi, nem latin szovegek nagy népszeriiségét eredményezte. Az
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addig killonb6z6 helyi dialektusokat beszéld olvasék megértették egymast, és ko-
z0s, egységes nemzeti nyelv alakult ki. Ezek az 4j nemzeti nyelvek tették lehet8vé
az elképzelt kozosségek Gj formajanak, a nemzetnek és dsszetarté ideolégidjanak, a
nacionalizmusnak a megjelenését.

A Gellner és Anderson altal elinditott kulturalis fordulat logikusan vezetett el
a mindennapi nacionalizmusok kutatasi iranydhoz. A hétkéznapi gyakorlatok je-
lentségének felismerésében, valamint a jelen felé forduldsban vélhetéleg szerepet
jatszott a hideghaboru végével meglep6 erével a mindennapokban is Gjraéledé na-
cionalizmus. Ennek egyik elsé intellektualis produktuma Michael Billig kényve a
bandlis nacionalizmusrdl (Billig 1995). Billig megkérdéjelezte azt a megkozelitést,
amely szerint a nacionalizmust a nemzeti szimbélumok és a hivatalos ritudlék alap-
jan kellene megérteniink. Amellett érvelt, hogy az elemzéseknek elsésorban a nacio-
nalizmus hétkéznapi ,banélis reprodukcidjara” kell 6sszpontositaniuk (Billig 1995:
38). Azt vizsgalja, hogy a nemzet a mindennapi élet rutinszerd gyakorlatain és szim-
bélumain keresztiill hogyan épiil be a jelen altaldnos gyakorlataba.

A multbdl a jelenre 4llitott fokusz mellett a hétkdznapi nacionalizmus képvisel6i
tehdt azt hangsulyozzak, hogy a nacionalizmust nem diplomdciai civédasok és az
elitek kozotti konfliktusok alapjan kell megragadnunk, hanem a hétkéznapi embe-
ri tevékenységek bevonasival, amelyek a nacionalizmuskutatasbol eddig ,kulonos
moédon hidnyoztak” (Fox—Miller-Idriss 2008: 537).

Kelet-kozép-eurdpai kozegben ennek a megkozelitésnek az egyik elsé képvisels-
je Roger Brubaker volt, aki abbdl indul ki, hogy a nemzetek kontextudlis és valtozé
kategéridk, nem tekinthet8k rogzitett statikus csoportnak. Ezzel szemben a ,nem-
zetek a gyakorlat kategériai”, és a valédi kutatéi kihivas a ,nemzetkategéria gyakor-
lati hasznélatanak” dekonstrukci6ja és megértése (Brubacker 1996). A , gyakorlati
kategéridk” a tomegmédidban, a mindennapi gyakorlatokban, a hivatalos elbeszé-
lésekben, az életvilagban stb. keletkezett hétkéznapi tudds részeként értheték meg
(Brubaker 1996: 16).

A mindennapok nacionalizmusat vizsgdlé kutaték szamara kiilénosen fontosak a
Jtarsadalmi interakcidk, szokdsok, rutinok és gyakorlati ismeretek”, ,hétkéznapok rész-
letei” és ,napi életkdzosségei”, amelyeket a korabbi elemzések elhanyagoltak (Edensor
2002: 17).

A hétkoznapi nacionalizmus megkézelitése szdmara a nacionalista zene, ennek
tartalmai, illetve az ezek koré szervez6dd kozosségek kézenfekvé kutatasi teriiletek
voltak. A késé modernités ellenérzétt viszonyai kozott az egyes marginalizdlt szub-
kultardkban megélhet6 élményanyag a lazadas, a hivatalos értékekkel szembeni el-
lenallas megjelenitésének egyik els6dleges terepe.

A szubkulturalis zenei kézosségek sokszinl sokasdgabdl az aldbbiakban a té-
mank szempontjiabol relevans, a politikai radikalis szélséjobbhoz kapcsolédé zenei

irdnyzat, a white power rock (tovibbiakban WPR) irodalmat vizsgaljuk.
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A WPR-kutatasok elsé hullama a kilencvenes évek politikai széls6jobboldaldnak
megjelenésére és az ezzel 6sszekapcsolddé és dtalakulé skinhead szubkulturara reflek-
tal - egy id6szak kérdésfelvetését és problémahorizontjat tukrozve. A szélsGjobboldali
politikai szerepl6k osszeeskiivés-elméletei a fenyegetettség olyan légkérét hozzak léte,
amely az agressziét és az dldozati szerepet dics6its, amugy is ,harcos” skinhead szub-
kultardban noveli az er6szakos megoldésok iranti igényt (Kurti 1998; Cotter 1999).

A késébbiekben két meghatdrozé irdnyzatot latunk a témadra vonatkozé iroda-
lomban. Az elsé irdnyzat a WPR-zene tarsadalmi fejl6déstorténetére, alak- és jelen-
tésvaltozasaira koncentral.

Brown példéul részletesen bemutatja a brit WPR-szcéna torténeti gyokereit, kiala-
kulasat, folyamatos transzformaciéit az 1960-as évektsl. Hebdidge nyoman a korai
skinhead szubkultarat mint stiluskézosséget ragadja meg, amelyet a késébb érke-
28 szélsGjobboldali politikai tizenetek és kapcsolatok szétszakitanak (Brown 2004:
169-170). Corte és Edwards azt a folyamatot irjik le, amelynek soran a WPR kilépett
kvazi titkos punkkoncertek és kis példanyszamu kiaddk kezdetleges vilagabdl, és egy
sok millié dollaros, nemzetkozi weboldalakbdl, radidallomasokbdl és lemezkiadokbol
allé, WPR-hoz sorolt sokféle zenét promot4l6 és monetizil6 ckoszisztémava fejlédott.
A zenei szcéndbdl indulva, de annak keretein tulnyulva sziiletnek meg a tanulmany-
ban ismertetett ,fehér arja” tarskeresé oldalak. A szerzék a WPR-t olyan, a rasszista
mozgalmak altallétrehozott és gyartott kulturélis eréforrasnak tekintik, amely kulcs-
fontossagu a politikai, mozgalmi mobilizici6é szempontjibdl (Corte-Edwards 2008).
King és Leonard Beyond Hate... [A gytléleten tul...] cimG kényvében vizsgilja a ,fehér
hatalom” gondolati és stilusirdnyzati megjelenését. A zenei reprezentaciérdl szélo, ki-
valé fejezet torténeti részében megjelenésekor felforgato, ,mocskos”, ,buja’, ,,obszcén
és vulgaris” ,fekete” rock and roll felhdborodast véltott ki a széls6jobb hangadéi ké-
rében, hogy aztan egy ideoldgiailag irdnyitott Gjraértelmezési és kisajatitasi aktussal
létrehozza a WPR-t. Kiemelik, hogy a WPR a széls6jobboldal politikai csoportosulasai
szamara relative sikeres toborzdsi és mobilizalasi eszkozként miikodik. A Panzerfaust
minnesotai kiad6é mottéjat idézve: ,Mi nem szérakoztatjuk a rasszista kolkoket, ha-
nem teremtjiitk 6ket” (King-Leonard 2016: 51), ugyanakkor King és Leonard olvasata-
ban — szemben Corte és Edwards 4lldspontjaval — a WPR margindlis maradt, nemcsak
hogy nem sikeriilt uzletileg kitérnitk, de a ,rasszista kolkok” mellett megteremtet-
tek egy erds antirasszista reakciot is, amelynek legismertebb, emblematikus darabja a
Dead Kennedys ,Nazi Punks Fuck Off” cim sldgere (King-Leonard 2016).

A WPR-irodalom masik fontos irdnyzata a zenei tartalmak jelentésére és azok
ideolégiai tartalmaira koncentral. Dyck kényvében a WPR-irdnyzat egyik legatfo-
go6bb vizsgalatat nyujtja (Dyck 2017). A szerz6 bemutatja, hogy kiilénb6z6 foldrésze-
ken és régidkban miként jelenik meg a fehér faji biiszkeség és a kozosséghez tartozis
értékeit hirdet6 WPR, hangsulyozva, hogy az internetes zenehallgatas és kommu-
nikacié6 megkonnyitette ezen irdnyzat globalis terjedését. Dyck érzékelteti azt a

fesziiltséget, ami a fehér fels6bbrendiliség évszazadokig tarté hivatalos ideolégidja
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és jelenlegi képvisel6inek margindlis poziciéja kozott feszil. A hajdani aranykor
utani nosztalgia ezen az irdnyzaton belil annyiban valds, hogy néhany évtizeddel
ezel6ttig valéban a fehér faji szupremdcia volt a ,,dolgok magatél értet6dé rendje”.

Love erds elméleti megalapozottsdgi miivében a WPR-t mint az szélsGséges né-
zetek terjedésnek els6dleges eszkozét irja le (Love 2016), 6 is hangsulyozza a kézos-
ségimédia-platformok jelent8ségét ezen tartalmak terjedésben. Ezen keresztiil j6n
létre - Andersonra utalva - egy ,elképzelt fehér k6zosség”, amelynek tagjai, ha nin-
csenek is kozvetlen kapcsolatba egymassal, kézos ,mi-tudatot” képviselnek (Love
2016: 69). Love kiemeli, hogy az énmagédban zart politikaielit-diskurzusokkal szem-
ben a WPR elementaris kozosségheztartozds-élményt kindl, intenziv csoportszoli-
daritast egy szolidaritasdeficites vilagban.

Ez a megkozelités jelen van a magyar kontextusban is. Szele Aron hirom, az
irdnyzathoz tartozo, de eltéré stilusu egyiittes dalszovegeinek elemzésén keresztiil
mutatja be a nemzeti rock mint politikai diskurzus f6bb toposzait és tematikus cso-
moépontjait. Szele irdsdban az irredentizmus, a heroizalt maszkulinitds és a popu-
lizmus harmas fogalmi rendszere az alapja annak a torzitott valésagértelmezésnek,
amely sikeresen radikalizélja a fiatal korosztalyokat (Szele 2016: 24).

Feischmidt Margit és Pulay Gergé dalszoévegek és interjuk elemzésén keresztiil
Szeléhez hasonléan mutatjik be a szcéna tematikus repertoarjat. Elemzésiikbél he-
lyi izekkel és hangsulyokkal, de nagyon is globalis témdk rajzolédnak ki: a dicsé,
mitikus mult és a hésok felidézése, a nemzeti 6sszetartozas all szemben a térténelmi
sérelmek, arulds és a jelenkori romlds motivumaival. (Feischmidt-Pulay 2017).

Futrell és Simi kutatdsaikban arnyaljak a WPR rajong6irdl kialakult képet. Abbédl
indulnak ki, hogy minden szubkultura, amely 6nkifejezésben, stilusban és el6adés-
ban gyokerezik, tobb mint a szdérakozas, buli, élvhajhdszds vagy botranyokozas. A
marginalitdsba szorult mozgalmak szamara ezek az események mindig tobbet jelen-
tenek: a szervezet fejlesztését, az ideoldgiai pozicidk tisztazasat és implementalasit,
egy olyan férumot, ahol ezek a kollektiv identitdsok terjeszkedhetnek és meger6-
s6dhetnek. Ugyanakkor, bar meglehet, hogy a WPR-koncertek kozénsége azonosul
a ,gyulolet zenéjével”, de ezek az emberek a koncertek utan adott esetben teljesen
atalagos és a bevett normakat kovetd viszonyokban és terekben, otthonokban és
munkahelyeken jelenitik meg szerepkészletiik tovabbi részét (Futrell-Simi 2004).

Az eddigiekben réviden 6sszefoglaltuk a nacionalizmuskutatas kulturalis fordulatat,
amely mintegy az el6zményét jelentette a hétkéznapi nacionalizmus és populizmus el-
térbe keriilésének. Ezt kovetéen vazoltuk azokat a jelentésebb nemzetkozi hazai iraso-
kat, amelyek a nacionalista populizmus zenei szubkulturajival, a WPR-rel foglalkoztak.

Megallapithatjuk, hogy a nacionalista populizmus politikai térnyerésével egyiitt
nétt a tudomdanyos érdeklédés a kérdéskor hétkoznapi, ezen belil a zenei szcéndhoz
kot6dé aspektusai irdnt is. Ugyanakkor ezek az elemzések els6sorban a politikai ideo-
l6giai tartalmakat és kapcsolédasokat vizsgaltak a WPR, nemzeti rock szubkultirajan

belil. Nem vitatva ennek a megkozelitésnek a relevancigjit, az alabbiakban egy ettél
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eltéré koncepciébdl indulunk ki. Arra vagyunk kivancsiak, hogy a nemzetirock-szcéna
kozossége mennyire zart, endogén jellegii fogyasztasi szokdsaiban. A zartsag-nyitott-
sag kérdését szamos dimenziéban (kapcsolati haldk, kulturalis fogyasztas) vizsgalhat-
nank. Azért dontottink a ,kozmopolita” vendéglatasi, élelmiszer- és alkoholkategé-
ridk vizsgilata mellett, mert a fogyasztast — Colin Cambell és Daniel Miller nyomén
— értékeket kifejezd, identitdsképz6 és kommunikativ aktusnak tekintjitk (Cambell
1987; Miller 1995). Ezért tobbnek tartjuk egyszerd kuriézumndl annak vizsgalatit,
hogy a nemzetirock-egyiittesek rajongéi kedvelik-e az amerikai gyorséttermeket vagy
anémet sort. A kézosségimédia-labnyomok elemzésén alapulé innovativ médszertan

lehet6séget ad a kérdés operacionalizaldsara és megvéilaszoldsara.

Kozosségimédia-adatok elemzése

Mara méar-mar kozhellyé valt, hogy szinte minden tevékenységiinkkel adatot ter-
melink, és az ezekbdl szarmaz6 big data adatok ,kibanyaszasa”, elemzése segitsé-
gével egyre inkabb prediktdlhatéva valnak mindennapi (offline) cselekvéseink is
(Kosinski et al. 2016). A kézdsségi médidban, igy a Facebookon kifejtett aktivita-
sok alapjan j6l rekonstrudlhatok az izlésbeli, érdeklédési preferencidk is. Ezek az
aktivitasok, ha nem is mindenben és minden teriileten tiikrézik cselekvéseinket,
mégis életiink digitalis lenyomatai. Egy bizonyos téméju Facebook-poszt kedvelése,
egy kozéleti oldal posztjai ala elhelyezett komment kovetkeztetni enged mind a fel-
hasznaldk preferencidira, értékeire, mind fogyasztdsi attittidjeire (Pévry-Parvinen-
Malvimaara 2013).

Elemzésiinkben a nemzetirock-rajongék és a konzumer markak irant affinis cso-
port vizsgilatahoz nyilvanos Facebook-adatokat hasznédltunk fel. Az adatgyujtés és

elemzés menete a kovetkez6 volt:

1. Els6 korben beazonositottuk a nemzeti rockhoz és a konzumer markakhoz
kapcsol6dé Facebook-felileteket.

2. Ezt kévetSen levdlogattuk azokat a Facebook-felhasznéldkat, akiknek a be-
azonositott felileteken legalabb 1 aktivitasuk volt.

3. A konzumer markakbdl ésszedllitott feliletekbdl fogyasztasi szegmenseket
alkottunk a felhasznalék uniéjaval.

4. Végul megvizsgalatuk, hogy a nemzeti rockhoz kapcsol6dé feliletek és egy
adott konzumer fogyasztasi szegmens kozott mekkora a kézos felhasznalok

halmaza a vizsgélt id6szakban.

A vizsgalt aktivitasok egyforma sullyal szdmitanak, elemzéstinkben a kozos felhasz-
nalokra, és nem a kozos aktivitdsra fékuszdltunk. Az adatgytjtéshez csak nyilvanos
magyar Facebook-feliileteket hasznaltunk fel. A nyilvanos Facebook-aktivitdsokat,

igy a nyilvanos Facebook-oldalakon megosztott tartalmakon kifejtett felhaszna-
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16i reakcidkat a Facebook Graph API? alkalmazason keresztiil értiik el. A Facebook
Graph API-n keresztiil térténé adatgytjtés hatalmas méretli adatbazisok létreho-
z4sat tette lehetévé, melyekben az objektumok és a koztiik 1évé relacidk kapcsolt
adatokként (Linked Data)® tirolhaték (Weaver-Tarjan 2013). Elemzésiink tehat a
Facebook Graph API-n keresztiil létrehozott, anonim adatbazison alapul. Kutata-
sunkban a Facebook-oldalak esetében nem az oldalkedveléseket, hanem a feliilete-
ken kifejtett aktivitdsokat vizsgaltuk. Aktivitds alatt a nyilvdnos Facebook-oldalak
altal megosztott tartalmakon (poszt) valé kedvelést (like), reakciét, kommentet, a
Facebook-csoport-tagsagot, illetve a Facebook-esemény-részvételt értjik. Az ada-
tok elemzése sordn a Facebook irdnyelvei és korlatozasai miatt demogrifiai adato-
kat nem gyUjtottunk, ezekre csak a vizsgalt felhasznalok aktivitasaibdl kirajzolédé
trendekbdl és jellemz8kbél tudunk kévetkeztetni.

A Facebook-adatokbdl létrehozott tdblak az elemzésre kerult Facebook-
felilleteket vagy az azokbdl alkotott fogyasztasi szegmenseket és a vizsgalt célcso-
porttal alkotott metszetet (aktivitdsi arany) tartalmazzik. Ez utébbi azt fejezi ki,
hogy a célcsoportban hany olyan aktiv felhaszndalé van, aki az adott szegmensben is

aktivitast fejtett ki a vizsgalt id6szakban.

A nemzeti rock rajongoi és digitalis labnyomuk

Szele Aron a nemzeti rock és a radikalis jobboldal kapcsolatarél sz6l6 cikkében leirja,
hogy bér a rockzenére a nemzeti oldal a mai napig a kulturalis ellenallas és a széls6-
jobboldali tarsadalomkép terjesztésének eszkozeként tekint, ennek ellenére (termé-
szetesen) a rockzene 6nmagaban nem lesz egy radikalis vagy jobboldali miifaj. A szél-
s6jobboldali-nacionalista szubkultira egyarant hasznalja a posztpunk, az oi, a heavy
metal, a hard rock és a folk, folk rock mtifajokat zenei viligaban (Szele 2016). A magyar
nemzetirock-zenekarok beazonositidsa sem egyszer( feladat, hiszen a (nevezziik igy)
nemzeti érzelmi zenekarok vildga szertedgazo, a mifaji hatdrok elmosédottak.
Elemzéstunkben kifejezetten a ,hard core” rajongdtaborra kivantunk fékuszalni, és
inkdbb a nemzeti rock rajongéi percepcidja alapjan valasztani. Kiinduldsképpen Jeské
Joézsef, Bajé Judit és Téth Zoltan ,,A radikalis jobboldal webes halézata” cimi tanul-
manyaban (Jeské és mtsai 2012) elemzett nemzetirockzenekar-halézat aktoraibol
indultunk ki. Mivel az emlitett tanulmany megjelenése 6ta évek teltek el, ezt a listat
kiegészitettuk sajat gyUjtésink alapjin, kifejezetten a radikalis nemzeti rockzenére
fokuszalva, illetve eltdvolitottuk a listdrdl a lemezkiad6kat és a nem kifejezetten nem-
zeti rockot jatsz6 zenekarokat (pl. népzene). Erre a lépésre azért volt sziikség, hogy
elemzésunkben egy miifajilag és vildgnézetileg szertedgazé szubkultira magjat tud-
juk megragadni. Mivel a rendelkezésre 4116 adataink Facebook-adatok, kivettiik a lis-
2 Az API (application programming interface), azaz alkalmazésprogramozasi felilet egy program vagy rendszerprogram szol-
galtatasainak és a szolgaltatasok hasznalatanak dokumentéciéja, amelyet més programok felhasznalhatnak. Egy nyilvanos AP

segitségével egy programrendszer szolgaltatasait tudjuk hasznalni.
3 Akapcsolt adatokrol bévebben: https:/tudomany.idea.unideb.hu/?g=node/222 (levétel ideje: 2018. 11. 16.).
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tabol tovibba azokat a zenekarokat is, akik nem rendelkeznek Facebook-oldallal (pél-
daul olyan, az elemzéshez egyéb esetben mindenképpen relevans zenekarok, mint az
Egészséges Fejbél vagy az Oi-Kor). Az elemzési minta 27 zenekart tartalmazott.

Az elemzési mintdba 27 Facebook-oldalon 2017. 01. 01. és 2018. 09. 30. kozott
3714 aktiv Facebook-felhasznalé keriilt. A tovabbiakban az ebben az idészakban -
tehit az elmult mintegy 2 évben - aktiv nemzetirock-rajongé felhasznaléval foglal-
kozunk. Az 1. dbrdn a nemzetirock-rajong6 felhasznalék beazonositdsat és az elem-

zés folyamatit mutatjuk be.

1. abra: A nemzetirock-rajongok beazonositasa és az elemzés folyamata

CELCSOPORT-
OPERACIONALIZALAS KIALAKITAS ELEMZES

A nemzeti rockhoz A nemzeti rock rajongé A célcsoportba tartozo

kapcsolédo magyar célcsoportot alkoté felhasznalok fogyasztasi
Facebook-feliiletek felhasznalok kérének szegmensekben aktiv
beazonositasa meghatarozdsa felhasznalokkal valé

(27 feliilet) ~_a2017.01.01 metszetének viszgalata
és2018.09.30 kozotti

idoszakban
(3714 fo)

A ,kozmopolita” fogyasztas leképezdése a kozosségi médidban

A ,kozmopolita” fogyasztasi attitlidok kozosségi médidban val6 lenyomatait 3 di-
menziéban, az étel-ital fogyasztasban, a vendéglatasban és az alkoholosital-fo-
gyasztas teriiletén vizsgaltuk. ,Kozmopolita” fogyasztasi attitiid lenyomatdnak
azt tekintettik, ha egy nemzetirock-rajongé felhasznalé valamely ,kozmopolita®
marka feliletén megosztott tartalmakhoz aktivan kapcsolédott az elmult idészak-
ban (2017. 01. 01. és 2018. 10. 01. kézott). (Aktiv kapcsolédéds = posztokon térténd
Facebook-kedvelés vagy Facebook-reakci6). A Facebook-oldalakbdl fogyasztasi szeg-
menseket alkottunk, és a szegmensekben aktiv felhasznalék unidja keriilt elemzés-
re, pontosabban azok, akik a vizsgalt idészakban az e szegmenshez tartozé oldala-
kon aktivitast fejtettek ki. A nemzetirock-rajongé felhasznildk és a ,kozmopolita”
élelmiszerek feliiletein aktiv 15 327, a vendéglatassal kapcsolatos felileteken aktiv
18 518 és az alkoholokkal kapcsolatos feliileteken aktiv 23 893 felhasznal6 metsze-
teit vizsgaltuk.

Eredmények
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Ahogy éltaldban a valds életben torténé cselekvésre, igy a fogyasztdsi szokasokra is
csak korlatozottan lehet kovetkeztetéseket levonni a Facebook-labnyomok alapjin
(Baym 2015; Pévry-Parvinen-Malvimaara 2013).* Ezzel egyutt azonban azt is be
kell latni, hogy a kozosségi médiaban kifejtett aktivitdsok intenciondlis cselekvések,
és nem véletlenszer( vagy esetleges kapcsolédasok a megosztott tartalmakhoz. A
szandékos cselekvés feltételezése még akkor is megalapozott, ha a k6zosségi médi-
umokban megjelené tartalmak algoritmusok altal vezérelve jelennek meg (vagy ép-
pen nem jelennek meg) az egyes felhasznaléknak — ez a médszertani kérdés azonban
tulmutat jelen vizsgalatunk keretein. A kozosségi médidban kifejtett aktivitasok
koherens és értelmezheté mintazatokat mutatnak, és ezekben a cselekvési minta-
zatokban a val6 (offline) életben miik6dé mechanizmusok, szubkultarak, fogyasztéi
vagy éppen politikai kozosségek digitélis lenyomatait azonosithatjuk be. Mindezért
ugy véljik, hogy jelen elemzésiink targyat, a ,kozmopolita” markak iranti affinitast
jol indikalja a marka Facebook-feliiletén valé aktivitds. A kovetkez6kben bemutat-
juk, hogy a magyar nemzeti rock rajongéi a ,kozmopolita” élelmiszer-, alkohol- és
vendéglatdsi markdk Facebook-oldalain megosztott tartalmakhoz milyen aktivitds-
sal kapcsolédtak.

A magyar nemzetirock-rajongékrol elmondhatd, hogy legkevésbé a , kozmopolita”
vendéglatissal kapcsolatos szegmensben voltak aktivak: csupdn 3 szdzalékuk, azaz
119 felhasznalé volt aktiv a szegmensbe tartozé felilleteken. Szintén alacsony affini-
tast mutattak a ,kozmopolita” élelmiszerek irant (beleértve az iiditéitalokat is). Ebben
a szegmensben a célcsoport 4 szazaléka (166 felhasznald) volt csupan aktiv. A fenti két
fogyasztasi szegmensben val6 alacsony aktivitas tobbek kozott azt jelenti, hogy nem
kapcsolédnak olyan, nagy fogyasztéi taborral rendelkezé gyorséttermek Facebook-
oldalaihoz sem, mint a McDonald’s, a KFC, a Burger King, nem affinisek a legnagyobb
amerikai uditéital-markak (Coca-Cola, Pepsi) irant. Ebbdl arra kévetkeztethetiink,
hogy a fent emlitett két fogyasztdi szegmensben (legalédbbis a fogyasztasi szokasok
digitalis lenyomatai szerint) a nemzetirock-rajongék kovetkezetes, és a dalszévegeik-
ben is megjelend® magatartast tantsitanak: nem kapcsolédnak a globalis trendekhez,
nem kedvelik az ,idegen” amerikai, japan, thai, olasz stb. ételeket kinalé vendéglaté-
egységeket, nem mutatnak affinitist az emblematikus junk food és fast food brandek
irant. Diszpreferaljak ezeket a markakat és a nekik tulajdonitott (explicit vagy feltéte-
lezett) ,nyugati” és ,multikulturalis” értékeket.

A nemzetirock-rajongdk egyedil a ,kozmopolita” alkoholmarkak feluletein mu-
tattak kiemelked§ aktivitast: ebben a szegmensben 19 szazalékuk volt aktiv. Az al-
koholos italok esetében is megvizsgdltuk Facebook-feluletek szintjén is, hogy milyen
»kozmopolita” markik esetében voltak aktivak leginkdbb a nemzetirock-rajongék. A

10 legnagyobb aktivitast bevonz6 feliletet az aldbbi tdblazatban mutatjuk be:

4 Egy adott marka iranti, vagy barmely Facebook-feltleten valo aktivitast befolyasol az adott felulet altal megosztott tartalmak
jellege, hangneme, vizuélis megvalésitasa — ennek elemzése azonban tulmutat jelen vizsgalatunk keretein.
5 Példaul: http://www.zeneszoveg.hu/dalszoveg/22294/hunnia/harcra-fel-zeneszoveg.html (levétel ideje: 2018. 11. 13.).
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1. tablazat: A nemzetirock-rajongok altal leginkabb kedvelt ,,kozmopolita” alkoholmarkak,

aktivitasi arany szerint rendezve, Facebook-labnyom alapjan

A NEMZETIROCK-RAJONGOK

FACEBOOK ID FACEBOOK-OLDAL NEVE .
AKTIVITASA
1441596596154455 Pilsner Urquell 5%
202944176555191 Staropramen 3%
143012749558456 Krusovice HUN 2%
134860139859209 Ballantine’s 2%
662361827145349 Miller Genuine Draft 2%
173478302678487 Jagermeister 1%
131544143590436 Johnnie Walker 1%
249669088491410 Chivas Regal Hungary 1%
133980639945515 Captain Morgan 1%
7174672354 Heineken 1%

Forrds: sajat adatfeldolgozas

A vizsgalt dimenzidkat 6sszesitve tehat kettds képet latunk: mig az élelmiszerek
és a vendéglatis teriiletén nem kapcsolédnak aktivan a ,kozmopolita” markak
Facebook-felilletein megosztott tartalmakhoz, az alkoholmarkak irdnti affinitasban
els6 latdsra megjelennek a ,kozmopolita” konzumerattitiidék digitdlis lenyomatai.
Nem megytnk bele az egyes markak 4ltal épitett markaimazsok elemzésébe, de ta-
lan érdemes kiemelni, hogy a kilfoldi markak kedvelése esetén hdrom cseh sérmér-
ka szerepel legelsl, amelyek tradiciondalisan jelen voltak a hazai piacon, igy kultura-
lisan kevésbé tavoliak, mint a skét whisky vagy a jamaicai rum.

Ugyanakkor, tovabblépve az el6bbi megallapitisainkon, a komoly aktivitast ki-
valto, latszélag , kozmopolita” szegmensben 6sszehasonlit jelleggel megvizsgaltuk
azt is, hogy a nemzeti rock rajongéi milyen mértékben kapcsolédnak a magyar kots-
dési® alkoholmérkak felilletein megosztott tartalmakhoz.

A feliletszintl elemzésbdl kideriilt, hogy bar a nemzetirock-rajongék aktivak
a nemzetkozi, ,kozmopolita” fogyasztisi szokasokat implikalé alkoholmarkak fe-
liletein, de a magyar vagy magyar kétédést (nem feltétleniil magyar tulajdonban
1év6) alkoholmarkék irdnt még inkabb affinisek. A vizsgélt csoportbdl legnagyobb
aktivitast kivalté oldalak elsésorban a magyar kot6dést sor- és kézmiivessor-mar-
kak voltak, ezek kozil is kiemelkedik a Csiki S6r. Mindenképpen figyelemre méltd,
hogy a Heinekennel parhuzamba allitva mennyivel nagyobb aktivitdst fejtettek ki
a Csiki Sor oldalan. A Csiki Sor, amely egy erdélyi sérgyar markdja, 2017-ben vérat-
lan ismertséghez jutott egy szokatlanul atpolitizalt vitdban. A romdn piacon komoly
pozicidkkal biré multinaciondlis Heineken beperelte a kis magyar tulajdonu céget,
mondvan, hogy hasonlé elnevezési sérei a holland cég sajit termékeihez fiz6d6 jo-

6 Magyar nevii vagy kifejezetten magyar tulajdonban |évé markak Facebook-fellleteit vizsgaltuk.
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gait sérti. 2017-ben a roman birdsdg helyt adott a holland cég kovetelésének. Ez az
eset komoly hullimokat vert a magyar nyilvanossidgban. Lazar Jinos, a kormany
akkor méisodik embere példaul a Heineken termékeinek magyarorszagi bojkottjira
hivott fel.” Az addig alig ismert kis mérka pedig egy pillanat alatt keresett és sike-
res lett, a globalizicid, az igazsagtalan elényoket élvez6 multikkal szembeni fellépés
és a hataron tuli magyarsag tdimogatasanak szimbo6lumava valt. Vagyis a terméket
ideoldgiai tizenete, politikai telitettsége alkalmassa tette arra, hogy a nemzeti rock
rajongdi szamdra relevans értékek megtestesitéjeként jelenjen meg. A nemzetirock-
rajongok és a Csiki Sor kedvelSinek k6zos metszete azt is mutatja, hogy a fogyaszta-
si mintdzatok nem véletlenszerten alakulnak, az ideolégiai, politikai eseményekre
reagdld viselkedést tapasztalhatunk. A lista kévetkez6 harom helyezettje (Dreher,
Borsodi, Soproni) ugyan multinaciondlis véllalatok tulajdondban van, de ezek kom-
munikdciéjukban a hagyomdanyosan magyar markat épitik (némileg ironikusan a
Soproni tulajdonosa éppen a Heineken). A nemzetirock-rajongdk kiemelt aktivitast
fejtettek ki még a magyar kézmiives sérok — melyek nem kapcsolédnak multinaci-
ondlis sorvallalatokhoz - feliletein is. A magyar kétédési alkoholmarkakhoz valé

kapcsolédast a 2. tdbldzathan mutatjuk be.

2.tablazat: Anemzetirock-rajongdkdltalleginkdbb kedvelt magyar kétédésd alkoholmdrkak,

aktivitdsi arany szerint rendezve, Facebook-labnyom alapjan

A NEMZETIROCK-RAJONGOK
FACEBOOK ID A FACEBOOK-OLDAL NEVE p
AKTIVITASA

1504122659860201 Csiki Sor 24%
186668884713518 Dreher 8%
189960157701598 Borsodi 7%
208283862520104 Soproni 7%
205338549833 Unicum 6%
128696797207812 Békésszentandrasi 3%
1765804030314125 Etyeki S6rmanufaktura 3%

Forrds: sajat adatfeldolgozas

Elemzéstinkben kézvetlen oksagi viszonyokat nem kivintunk feltarni, de feltételez-
zik, hogy a ,kozmopolita” alkoholméirkiakon mutatkozé aktivitis hitterében egy
altalanos alkoholkedvelé attittid és fogyasztasi minta all, amely er6sebb, mint a kal-
foldi, ,kozmopolita” markédk felé irdanyulé ellenérzés — az alkoholfogyasztas szoro-
san illeszkedik a koncertekre jaro, rocker életmddba, ami a nemzetirock-zenekarok

dalszovegeiben is megjelenik.? Feltételezésiink alapja, hogy az alkoholfogyasztés a

7  https://www.blikk.hu/aktualis/belfold/az-igazi-csiki-sor-miatt-robbant-ki-a-botrany/8xbrf9y (levétel ideje: 2019. 05. 22.)
8 http://www.zeneszoveg.hu/dalszoveg/13335/egeszseges-fejbor/drink-zeneszoveg.html (levétel ideje: 2018.11.22.)
http://www.zeneszoveg.hu/dalszoveg/6968/egeszseges-fejbor/sor-valcer-zeneszoveg.html (levétel ideje: 2018.11.22.)
https://www.amazon.com/Kérnénk-még-6t-sért/dp/BOOGRWYVLO (levétel ideje: 2018. 11. 22.).
http://www.zeneszoveg.hu/dalszoveg/21071/magozott-cseresznye/kocsma-zeneszoveg.html (levétel ideje: 2018.11.22.)
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magyar fiatal férfiak kézott az egyik legmagasabb Eurépaban (a legalabb kétszer be-
ragott 15 évesek ardnya Magyarorszagon a legmagasabb),’ masrészrél a kozosségi
szeszfogyasztés, kocsmazas egyfajta férfiassagi erépréba is, a maszkulin nemi sze-
reppel kapcsolatos tdrsadalmi elvardsok egyik fontos dimenzidja. Emellett a (szinte
mar identitasképzd) rendszeres és intenziv sérfogyasztas a lazadé és a fennalld tar-
sadalmi normakkal szembeszall6 1ét szimbo6luma is, amely a zenei szubkultardknak
is 6sszetartoja. Ez a fiatalos, maszkulin, 1ldzadé imdzs sok tekintetben megfeleltet-

het8 a nemzeti rock szubkultarajinak.

Diszkusszié

A fentieket 9sszegezve, az adatok alapjan a nemzetirock-rajongdk abban az esetben
mutatnak affinitast a ,kozmopolita” markak és a kozmopolita fogyasztasi cikkek
irant, ha az adott termék illeszkedik az életvildgukba: ezeken a tertleteken tehat
kevésbé szamit nekik, hogy egy adott mdrka nem magyar. Ezeken a teriileteken ki-
vil azonban fogyasztasi attittidjeik digitalis lenyomatabdl egy koherens identitds
képe rajzoldédik ki, ami nem kapcsolédik a ,nyugati”, ,multikulturalis”, ,idegen” és
»dekadens” vilaghoz, hanem inkdbb a mainstream fogyasztéi kulturatél elfordulé és
nacionalista jelleget mutat. A digitalis labnyomokbél tehat ha nem is egy hermetiku-
san zart, de fogyasztdsi szokasaiban meglehetésen konzisztens értékhomofiliaval
jellemezhet8 csoport képe rajzolédik ki. Mindez a kortdrs kultar- és fogyasztas-
szocioldgia egyik legfontosabb — a bourdieu-i izlés- és rétegzédéselméletet tjragon-
dolé - megkozelitéséhez, az omnivore-univore kérdéskorhéz kapesolja kutatasunkat
(Chan 2010; Krist6f-Kmetty 2019). Az elmélet szerint a magasabb statusi csoportok
fogyasztasi mintdzataik alapjan ,mindenevék”, vagyis sokszinid kulturilis gyakor-
lataikban egyardnt megtalalhaté a magas és a populdris kultura. Ezzel szemben az
alacsonyabb statust, univore fogyasztdék ebbél a szempontbdl jellemzéen beszikil-
tebbek, egy stilust preferalék. Az irodalom tulnyomé része egy, a kulturalis fogyasz-
tas egyes szeletein belul (pl. zenei preferencidkon beliil) vizsgilja a ,mindenevés” je-
lenségét. Tanulmanyunk kérdésfeltevése egy masik irdnyt kovet: nevezetesen, hogy
az erés identitiselemeket implikalé zeneiizlés-vilasztas, a nemzeti rock hallgatasa
kihat-e mas teriletek fogyasztasi mintazataira. Akozosségimédia-adatokon végzett
elemzésiink eredményei 6sszhangban vannak az univore-elmélettel. Azt talaltuk,
hogy a nemzeti rock irdnti affinitas olyan erés ideoldgiai téltetet is jelez, amely meg-
hatdrozza mas tertuleteken is a fogyasztast, a nemzeti markdk preferalasit, illetve a
kozmopolita termékek elutasitdsat. Vagyis az univore jellegzetességek a zenei izlés
vildgabdl kilépve, onnan mintegy kisugdrozva meghatdrozzak az étkezési és ital-
fogyasztasi preferencidkat is. A tdrsadalmi statusz és kulturalis fogyasztds — ezen
beliill az omnivore-univore fogalompart hasznilé — fenti kiterjeszt8, fogyasztdsi
szektorokon ativel6 megkozelitése a digitalis kor politikai és tarsadalmi tagoltsa-

9 http//www.euro.who.int/__data/assets/pdf_file/0007/382840/WH15-alcohol-report-eng.pdf (levétel ideje: 2018. 11. 30.).
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ga és novekvo polarizacidja szempontjabdl is meghatarozo (Castells 2019). Ugyanis
nem utolsésorban az online k6zosségépités eszkoztaranak altalanossa vilasaval no-
vekszik az ,online buborékok”, a zart, mas csoportokkal nem, vagy csak erds ideo-
logiai sziirokon at érintkez6 kozosségek szama a késé modern tarsadalmakon belal.
Ezért az omnivore formak megtaldldsa a kultirszociolégiai érdekességen tul azért is
sziikséges, mert ezek zart vilagokbdl kilép6 érintkezési pontjai mentén alakithaté ki
olyan tidrsadalmi diskurzus, amely k6z6s tapasztalaton alapuld tarsadalmi, nemzeti

identitas alapjaul szolgalhat.

A kutatas korlatai és a tovabblépési lehetségek

Mint minden médszertan, az altalunk alkalmazott is korlatokkal bir — azzal a t6bb-
letteherrel, hogy itt a Facebook-platform szabalyozasa és algoritmusa is nehezen ke-
zelhet6 kilsé feltételként jelentkezik. Egyfelsl a platform adathozzaférési szabalyai
csak a nyilvanos oldalakon torténé aktivitast tették elérhet6vé, mig a személyks-
zi és személyes adatokhoz nincs hozziférése a kutatéknak. Nyilvanvalé, hogy egy
szubkultira kommunikdciéjanak feltérképezésében ez komoly hatranyt jelent, az
elemzés alapjaul szolgalé adatbazis igy péld4ul nem teszilehet6vé, hogy 6sszevessiitk
az Osszes fiatal magyar férfi és a nemzetirock-rajongok feltart preferencidit, ami egy
érdekes kutatdsi kérdés lenne.

Masrészt a Facebook iizleti titokként kezelt algoritmusa szabélyozza azt, hogy
egy személyes Facebook-hirfolyamban mikor és egyéltaldn milyen aranyban jelenik
meg egy adott nyilvanos oldal iizenete. Ez azt jelenti, hogy az egy adott nyilvanos ol-
dalt kévetdk 6sszességének csak egy része szamara jelenik meg egy-egy poszt. Csak
remélhetjik, hogy az algoritmus kiegyenliti az ebb6l szdrmazé aranytalansagokat.
Tovabba a harmadik, mar kordbban is felvetett, episztemolégiai jellegti korlat a ko-
zosségimédia-adatok és a valds tarsadalmi viselkedés kozotti kapesolatra vonatko-
zik (Baym 2015). Végiil fontos megemliteni azt is, hogy egy Facebook-feliileten zajlé
aktivitds mindig fugg az oldalon megosztott posztok textudlis és vizudlis tartalma-
itdl is (példdnak okdért egy kiilfsldi marka is készithet nemzeti érzelemre alapozé
kampényokat a kézosségi médidban), ezért a markdkhoz valé kapcsol6das és a fo-
gyasztasi attitidok mélyebb megértéséhez kvalitativ tartalomelemzési vizsgalato-
kat lenne érdemes elvégezni.

A jelen tanulmany konkrét témadjanidl maradva is szdmos tovabblépési lehetd-
ség kinalkozik. Egyfelsl, mig mi a nemzetirock-rajongékat egységes csoportként
kezeltik, indokoltnak tiinik az a feltételezés, hogy ez a kozosség is tagolt, részhal-
mazokra, klaszterekre bonthat6. Masrészt kindlja magat egy olyan longitudinalis
megkozelités, ahol akar az egész csoport, akar az egyes klaszterek hullamzasit, az
aktivitasi dinamika drapalyét vizsgaljuk, illetve kontextualiziljuk kiils6 események,
példaul a valasztdsok figgvényében. Végul lehetséges lenne a nemzeti rock hive-

it mas zenei (indie, punk, country, pop stb.) szubkultirakkal vagy civil és politikai
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szervez6désekhez kapcsol6do kozosségek tagjaival 6sszehasonlitani, ezaltal feltdr-
va a kulonbségek mellett a lehetséges kozos érdeklodési affinitdsi dimenzidkat. A
kozosségimédia-adatokon alapul6 kutatds minden nehézségével egyiitt széles teret

nyit a szocioldgiai képzelet szamara.

Abstract: Our study sought to answer the question whether there is a particular sensitivity and
openness to ,cosmopolitan” brands and products among a particular subculture, namely the fans of
radical national rock. We consider this to be a relevant topic because most of the subcultural research
focuses on the ideological contents and semiotic forms of enthusiasm for national rock music. In
contrast, we are interested in how members of this subculture behave in other areas of life. Adapted to
the theoretical framework of everyday nationalism, we review the national and international literature
on the subject and then present the methodology and interpret our results. Our research also tried to
prove that the methodology based on digital footprints opens up opportunities for new approaches and
questions, although at the same time it also raises a number of methodological concerns that still need

to be addressed.

Keywords: national rock, everyday nationalism, social media, consumption, fans
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